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Introduction
Cet article propose une analyse d’un micro corpus de 60 publi cités de
langue anglaise dans le domaine des cosmé tiques, plus
parti cu liè re ment les produits antiâge destinés à un public féminin.
Après être revenus sur la consti tu tion de notre corpus d’étude et sur
la métho do logie employée dans le cadre de cette étude, nous
effec tue rons une analyse texto mé trique – donc plutôt quan ti ta tive –
du corpus (fréquences lexi cales, concor dances, etc.), afin de voir si
des tendances se dégagent. Nous propo se rons ensuite une analyse
plus quali ta tive, en nous penchant plus parti cu liè re ment sur les
domaines sémantico- conceptuels qui priment dans le corpus, afin de
mettre au jour la concep tua li sa tion de l’âge et du temps qui passe
véhi culée par les publi cités pour les produits de lutte contre la
vieillesse et le vieillis se ment. Une première analyse outillée permettra
de repérer les domaines concep tuels les plus saillants, puis nous
véri fie rons ensuite ces premiers résul tats par une étude non outillée
illus trée par des occur rences du corpus, afin de dégager les
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méta phores concep tuelles qui struc turent le discours publi ci taire
antiâge en anglais. Nous étudie rons ensuite plus en détail le domaine
concep tuel de l’âge et du temps qui passe, pour conclure sur
l’axio logie de ce dernier, telle qu’elle est repré sentée dans le corpus,
en nous penchant sur le phéno mène de prosodie sémantique.

1. Présen ta tion du corpus et de
la méthodologie
Se situant dans le sillage de l’analyse proposée par Ringrow [2016], cet
article fait suite à deux études précé dem ment réali sées sur le
discours des cosmé tiques en anglais et en fran çais. La première étude
a été proposée à Paris- Sorbonne au Celiso en mai 2019 et était
inti tulée « Les stra té gies argu men ta tives et les tech niques
rhéto riques du discours publi ci taire (français- anglais) : étude
multi mo dale appli quée à la publi cité pour les produits cosmé tiques »
(Bordet & Jamet [2020]). La deuxième étude, repro duite dans ce
numéro d’ELAD- SILDA a été proposée en novembre 2019 lors de la
première journée d’étude sur le discours publi ci taire : « Les stra té gies
de persua sion multi mo dales du discours marke ting dans le domaine
des cosmé tiques (français- anglais) », étude dans laquelle nous avons
inter rogé la dimen sion multi mo dale dans les publi cités du corpus,
dimen sion multi mo dale absente dans le présent article, même si nous
convo que rons quelques éléments d’analyse de
l’image sporadiquement.

2

Concer nant le proto cole de collecte du corpus, nous avons procédé
de la manière suivante : nous avons sélec tionné des publi cités
contem po raines visuelles fixes conte nant du texte en anglais.
Initia le ment, nous souhai tions effec tuer une étude contras tive
femmes- hommes, idée que nous avons dû aban donner pour des
raisons que nous expli ci te rons ulté rieu re ment. D’un point de
vue méthodologique, nous avons eu recours à plusieurs moteurs de
recherche (Google, Yahoo, Bing, etc.) avec utili sa tion de mots clés
dans l’outil « images » : adverts old age wrinkles ; anti aging cream ad ;
anti wrinkle cream adver ti se ment ; ads old age women, etc.

3

Cette recherche a permis la collecte de 60 publi cités en anglais,
unique ment pour les femmes. Nous avons en effet été contraints
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Figure 1. Infor ma tions géné rales corpus (Sketch Engine)

d’aban donner l’analyse compa ra tive femmes- hommes car nous
n’avons trouvé que très peu de publi cités pour les hommes, d’où la
déci sion de nous concen trer unique ment sur les publi cités pour
cosmé tiques antiâge pour les femmes dans le cadre de cet article. Il
nous a fallu ensuite effec tuer un travail prépa ra toire sur le corpus qui
a consisté à numé riser le texte, nettoyer le bruit et enre gis trer les
fichiers en format .txt.

La plate forme Sketch Engine nous donne un premier aperçu du
corpus, en termes de taille et de consti tu tion :

5

Après collecte et lecture du corpus, une hypo thèse de départ a
émergé : les cosmé tiques antiâge devraient référer de façon
quan ti ta ti ve ment impor tante à la notion même d’âge ; en d’autres
termes, linguis ti que ment parlant on s’atten drait à trouver de façon
fréquente des lexèmes renvoyant à cette notion, que ce soit de façon
néga tive ou positive.

6

Pour véri fier cette hypo thèse de départ, ainsi que les autres
hypo thèses qui se sont fait jour au fur et à mesure de nos analyses,
nous avons eu recours à des outils de la linguis tique de corpus, à
savoir AntConc, #LancsBox, Wmatrix5 et la plate forme Sketch
Engine. Ces outils nous ont permis de confirmer certaines tendances
que nous avons déga gées lors d’une analyse non outillée, mais
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Figure 2. Fréquence lexi cale absolue (AntConc)

égale ment de faire ressortir d’éven tuelles tendances qu’une analyse
non outillée n’aurait pas rendues possible.

2. Analyses texto mé triques
(analyse quantitative)

2.1. Analyses fréquen tielles et mots clés

La première analyse effec tuée a consisté à dégager la fréquence
lexi cale des termes du corpus. Par le biais d’AntConc, nous avons
établi une liste de lemmes (et non des termes fléchis), après
lemma ti sa tion des termes lexi caux : par ex. wrinkle renvoie aux
formes fléchies wrinkle, wrinkles ; look renvoie aux formes fléchies
look, looks, looking, looked, etc. Ainsi, nous avons eu recours à
une « stoplist », qui nous a permis de retirer de la requête les termes
gram ma ti caux, que nous n’avons pas jugés dignes d’intérêt pour cette
étude fréquen tielle. La même analyse a été menée via la plate forme
Sketch Engine, afin de confirmer les premiers résul tats obtenus :
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Figure 3. Liste de mots en termes de fréquence (Sketch Engine)

Figure 4. Liste de lexèmes en termes de fréquence (Sketch Engine)
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Figure 5. Visua li sa tion liste de lexèmes en termes de fréquence (Sketch Engine)

Il ressort de cette analyse croisée que les lexèmes les plus fréquents
renvoient à une partie du corps (skin) et aux effets (wrinkles ;
lines ; spots) que le temps ((anti-)aging ; age ; younger ; week) a sur
elle ; en utili sant des produits cosmétiques (cream ; care ; serum)
dont les effets sont avérés (effect ; result ; proven ; reduce),
l’apparence physique (look ; appea rance ; signs ; visibly) de la peau est
ainsi modi fiée. Il y a par consé quent une insis tance sur les effets
avérés et sur l’apparence physique du corps que les
produits cosmétiques peuvent avoir pour contrer le temps.

9

Si nous reve nons à notre hypo thèse de départ, il semble néan moins
impor tant de noter que seuls les termes wrinkle/line et (anti-)ag(e)ing
renvoient à la notion du temps qui passe, les autres termes renvoyant
soit au produit dont on fait la publi cité : cream (avec, de façon
méto ny mique, ses ingrédients : serum, ses effets : effect, care, ses
carac té ris tiques innovantes : new, ou la zone où il doit être
appliqué : skin). De ce fait, si les notions d’âge et de temps qui passe
sont présentes, elles semblent être mises entre paren thèses pour
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Figure 6. Liste de mots clés en termes de fréquence (Sketch Engine)

laisser la place à d’autres notions. L’analyse en termes de mots clés via
Sketch Engine confirme- t-elle cette première analyse fréquen tielle ?

Une analyse réalisée via la plate forme Sketch Engine permet de faire
ressortir les « mots- clés » d’un corpus, en le compa rant à un corpus
de réfé rence, à savoir English Web 2020 (enTenTen20) pour l’anglais :

11

L’analyse en termes de mots clés communs est révé la trice en ce
qu’elle fait égale ment appa raître que la notion d’âge est évoquée à la
marge, unique ment par le biais des termes anti- ag(e)ing et
wrinkle/microwrinkle.

12

Cette première analyse a permis de faire ressortir les termes les plus
saillants en matière de fréquence, et le fait que les termes renvoyant
à l’âge sont certes présents, mais moins qu’on aurait pu le penser, et
géné ra le ment de façon méto ny mique ou méta pho rique, comme
l’analyse séman tique va égale ment le confirmer.

13

2.2. Concor dances et collo ca tions des
termes déno tant l’âge

La deuxième étape a consisté à nous pencher sur l’envi ron ne ment
textuel autour des termes rela tifs à l’âge, afin de voir si leur sens est
lié à cet envi ron ne ment, ou s’il est indé pen dant. Nous avons tout
d’abord utilisé AntConc (v.4.0.0) pour dégager les « clusters », c’est- à-
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Figure 7. Collo ca tions à deux termes ag* (AntConc)

dire les regrou pe ments récur rents autour des termes rela tifs à l’âge
(à savoir, age, aging et ageing). Pour cette requête, nous avons donc
utilisé un joker (wild card) : ag*, en cher chant les clusters de deux,
puis trois termes, et en ne conser vant que ceux dont la fréquence
était supé rieure ou égale à 2 :
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Figure 8. Collo ca tions à trois termes ag* (AntConc)

De ces collo ca tions à deux ou trois termes, on peut dégager deux
grands groupes : le premier renvoie aux carac té ris tiques de l’âge (age
spots, aging skin, aging cream, aging formula, signs of ag(e)ing, aging
formula designed) et le deuxième réfère à l’âge qui est combattu (anti- 
ag(e)ing, age- defying, against aging, age defying effects, battle against
ag(e)ing, ground brea king anti- aging). Il est inté res sant de noter que
pour trois des collo ca tions de la première caté gorie (aging cream,
aging formula, aging formula designed), il s’agit en fait
des collocations anti-aging cream, anti-aging formula et anti-aging
formula designed, ce qui néces site de les ranger dans la deuxième
caté gorie. L’âge est donc vu comme quelque chose qui doit être
combattu à tout prix, ce que l’analyse en termes de domaines
sémantico- conceptuels va confirmer, tout comme le LogDice 1 de
l’analyse concor dan cielle réalisée sous #Lancsbox, avec les mots
retrouvés dans les clusters, mais égale ment le terme fight :
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Figure 9. Collocations ag* (#Lancsbox)

3. Analyses sémantico- 
conceptuelles
Après avoir effectué ces analyses texto mé triques, nous avons procédé
à une analyse sémantico- conceptuelle, afin de voir quels sont les
domaines concep tuels / notion nels qui ressortent en termes de
méta phores concep tuelles, ou, plus géné ra le ment, de schèmes
concep tuels auxquels les publi cités ont recours afin de
concep tua liser l’âge, et plus géné ra le ment la lutte contre les effets de
l’âge. Après avoir effectué une analyse séman tique outillée par le biais
de l’outil Wmatrix5, nous avons procédé à une analyse quali ta tive,
non outillée, par le biais de microa na lyses sur certaines publi cités du
corpus, afin de mettre au jour les méta phores concep tuelles
struc tu rant le corpus.

16
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Figure 10. UCREL Semantic Analysis System 2

3.1. Domaines séman tiques saillants
(analyse outillée)
Dans cette étude, nous avons eu recours à l’outil de linguis tique de
corpus Wmatrix5® pour analyser les domaines séman tiques clés liés
à la percep tion de l’âge dans le corpus, et plus parti cu liè re ment la
façon dont cette notion était repré sentée dans les publi cités.
Wmatrix5® est un outil logi ciel déve loppé par un groupe de
cher cheurs de l’univer sité de Lancaster. Il comporte un étique teur
séman tique, appelé USAS (UCREL Semantic Analysis System), qui
regroupe les mots appar te nant au même champ séman tique dans des
caté go ries séman tiques préexis tantes, comme l’illustre le graphique
de la figure ci- dessous :

17

L’analyse séman tique indique que les domaines notion nels /
concep tuels suivants se dégagent dans notre corpus, suite à la
compa raison avec un corpus de réfé rence d’anglais écrit :

18
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Figure 11. Liste des domaines séman tiques saillants (Wmatrix5)

Il ressort de l’analyse séman tique que les domaines « ANATOMY AND
PHYSIO LOGY », « SHAPE », « LIGHT », « TEXTURE », ainsi que deux
domaines reliés à l’âge « TIME: NEW AND YOUNG » et « TIME: NEW
AND YOUNG; AGE » se dégagent en prio rité. On retrouve donc en
partie seule ment – et c’est là tout l’intérêt de cette analyse
séman tique – les résul tats de l’analyse lexi cale fréquen tielle, car si les
domaines « ANATOMY AND PHYSIO LOGY », « TIME: NEW AND
YOUNG » et « TIME: NEW AND YOUNG; AGE » étaient présents,
d’autres domaines se dégagent lors de cette analyse : « LIGHT »
(dégagé lors de l’analyse non outillée, avec son pendant négatif
« DARK NESS »), « SHAPE » et « TEXTURE » (que l’on retrouve
dissé minés de façon méto ny mique sous les domaines concep tuels
dégagés « REPA RA TION, RESTAU RA TION, PERFEC TION NE MENT »,
« APPA RENCE, VISION », « EFFA CE MENT, REDUC TION » et
« DEGRA DA TION »). Si cette visua li sa tion donne une idée géné rale
des domaines concep tuels mis en relief, il importe de regarder dans
le détail les sous- domaines concep tuels, en étudiant la liste fournie
par Wmatrix5 :

19
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Figure 12. Liste des sous- domaines séman tiques saillants (Wmatrix5)

Figure 13. Détails des sous- domaines séman tiques saillants (Wmatrix5)

Z5 378,00 18,13 Gram ma tical bin

Z99 175,00 8,39 Unmatched

B1 118,00 5,66 Anatomy and physiology

Z8 101,00 4,84 Pronouns, etc.

O4.4 86,00 4,12 Shape

N1 57,00 2,73 Numbers

T3- 50,00 2,40 Time: Old, new and young; age

T1.3 35,00 1,68 Time: Period

Présentée ainsi, cette liste semble bien complexe, mais en regar dant
chaque « Semtag » dans la dernière colonne il est possible d’affiner
l’analyse :

20
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A5.1+ 35,00 1,68 Evalua tion: Good/bad

N5- 29,00 1,39 Quantities

A2.2 28,00 1,34 Affect: Cause/Connected

B3 26,00 1,25 Medi cines and medical treatment

T3 25,00 1,20 Time: Old, new and young; age

A10+ 25,00 1,20 Open/closed; Hiding/Hidden; Finding; Showing

F1 25,00 1,20 Food

O4.5 23,00 1,10 Texture

Z6 22,00 1,06 Negative

A3+ 20,00 0,96 Being

O1 19,00 0,91 Substances and mate rials generally

S8+ 19,00 0,91 Helping/hindering

O2 18,00 0,86 Objects generally

O4.2+ 18,00 0,86 Judge ment of appea rance (pretty etc.)

Figure 14. Détails des sous- domaines séman tiques saillants après nettoyage du

bruit (Wmatrix5)

B1 Anatomy and physiology 5,66 118,00

O4.4 Shape 4,12 86,00

N1 Numbers 2,73 57,00

T3- Time: Old, new and young; age - 2,40 50,00

T1.3 Time: Period 1,68 35,00

A5.1+ Evalua tion: Good/bad 1,68 35,00

N5- Quantities 1,39 29,00

A2.2 Affect: Cause/Connected 1,34 28,00

B3 Medi cines and medical treatment 1,25 26,00

T3 Time: Old, new and young; age 1,20 25,00

A10+ Open/closed; Hiding/Hidden; Finding; Showing 1,20 25,00

F1 Food 1,20 25,00

Nous avons ensuite procédé à un nettoyage du bruit, c’est- à-dire à la
suppres sion des domaines concep tuels qui n’étaient pas perti nents
pour notre analyse, par exemple le sous- domaine Z5 (« gram ma tical
bin »), qui renvoie aux termes gram ma ti caux, le sous- domaine Z99
(« unmat ched »), qui corres pond aux termes qui n’ont pu être classés
dans un des sous- domaines, etc. La figure 14 présente les domaines
concep tuels saillants après nettoyage du bruit :
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O4.5 Texture 1,10 23,00

Z6 Negative 1,06 22,00

A3+ Being 0,96 20,00

O1 Substances and mate rials generally 0,91 19,00

S8+ Helping/hindering 0,91 19,00

O2 Objects generally 0,86 18,00

O4.2+ Judge ment of appea rance (pretty etc.) 0,86 18,00

M6 Loca tion and direction 0,82 17,00

A2.1+ Affect: Modify, change 0,77 16,00

O4.3 Colour and colour patterns 0,77 16,00

B4 Clea ning and personal care 0,72 15,00

A1.1.1 General actions, making, etc. 0,72 15,00

A9+ Getting and giving: posses sion (acquire, get) 0,72 15,00

Z1 Personal names 0,72 15,00

Y1 Science and tech no logy in general 0,67 14,00

Afin que les tendances soient plus visibles, les graphiques ci- dessous
synthé tisent les sous- domaines les plus repré sentés, en termes de
fréquence rela tive, classés des plus fréquents aux moins fréquents :
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Figure 15a. Fréquence rela tive des domaines séman tiques saillants

(Wmatrix5) 1/2
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Figure 15b. Fréquence rela tive des domaines séman tiques saillants

(Wmatrix5) 2/2

 

Âge / vieillis se ment /
jeunesse / vieillesse
(175 occurrences)

>> Time: Old, new and young; age - / Time: Period / Time: Old,
new and young; age / Time: Old, new and young; age -- /
Time: Old, new and young; age ++

Effa ce ment / réduc tion
(77 occurrences)

>> General actions, making, etc. / Shape / Quantities:_little

3.2. Domaines concep tuels saillants
(analyse non outillée)

Une analyse non outillée des domaines concep tuels saillants a ensuite
été réalisée à l’issue d’une lecture atten tive des données textuelles
présentes dans les publi cités. Il ressort de cette analyse que les
domaines concep tuels les plus fréquents mis au jour lors de l’analyse
séman tique outillée effec tuée par le biais de Wmatrix corres pondent
en effet à ceux que l’analyse a fait ressortir ; à gauche, les domaines
dégagés lors de l’analyse non outillée, et à droite, ceux dégagés par
Wmatrix :

23
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Appa rence / vision
(76 occurrences)

>> Judge ment of appea rance_Posi tive / General appea ‐
rance and physical proper ties / Seem/Appear / Shape

Répa ra tion / restau ra tion /
perfec tion ne ment
(69 occurrences)

>> Affect: Cause/Connected / Affect: Modify, change /
Helping/hinde ring / Shape

Combat (63 occurrences) >> General actions, making, etc.

Lumière ou absence de lumière
(42 occurrences)

>> Light / Darkness

Renou vel le ment (33 occurrences) >> Affect: Modify, change

Nour ri ture / hydra ta tion
(20 occurrences)

>> Food

Temps (15 occurrences) >> Time: Period

Dégra da tion (5 occurrences) >> Affect: Modify, change / Helping/hinde ring / Shape

Le seul domaine concep tuel que nous ne retrou vons pas dans
l’analyse séman tique est celui du combat. Le sous- domaine G3
« WARFARE, DEFENCE AND THE ARMY; WEAPONS » n’appa rait pas
dans le corpus ; en revanche, les termes attack, fight sont classés sous
le sous- domaine A1.1.1 « GENERAL ACTIONS, MAKING ETC. » C’est
donc dans ce sous- domaine que nous avons fina le ment classé les
occur rences linguis tiques du « combat » que nous avions déga gées
lors de notre analyse non outillée.

24

Ces deux analyses, outillées et non outillées, permettent d’affirmer
que les domaines dégagés corres pondent à la thématique des
publi cités (âge, temps, vieillesse, vieillis se ment, jeunesse), au
problème rencontré (dégra da tion, effets délé tères du temps sur la
peau), aux solutions envi sa gées (combat), aux moyens qui permettent
de s’atta quer au problème (nour ri ture, hydra ta tion), aux résultats
(répa ra tion, restau ra tion, perfec tion ne ment, renou vel le ment,
effa ce ment, réduc tion) et fina le ment aux perceptions
néces sai re ment subjec tives, mais en même temps cultu rel le ment
construites, de ces résul tats (appa rence, lumière et obscu rité). Ils
corres pondent en cela à l’approche problème- solution souvent mise
en avant par les publi cités. Nous allons illus trer ces domaines
concep tuels à l’aide de quelques exemples, et tenter de dégager les
méta phores concep tuelles qui sont géné rées pour chacune des
caté go ries mises au jour. Dans le cadre de cette étude sur les
méta phores concep tuelles, nous adop tons le cadre théo rique défini
par Lakoff et Johnson [1980 : 5], et leur défi ni tion des méta phores
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concep tuelles comme un mappage entre un domaine cible et un
domaine source :

The essence of meta phor is unders tan ding and expe rien cing one kind
of thing in terms of another. […]  
The meta phor involves unders tan ding one domain of expe rience […] in
terms of a very different domain of expe rience […]. The meta phor can
be unders tood as a mapping (in the mathe ma tical sense) from a source
domain […] to a target domain.

Le domaine source (source domain) est le domaine dont on parle par
le prisme d’un domaine cible (target domain). Dans notre cas, le
domaine source est celui du temps qui passe, du vieillis se ment (le
processus), et de la jeunesse et de la vieillesse (résul tats), domaines
majo ri tai re ment repré sentés comme indiqué ci- dessus. Selon la
théorie de la méta phore concep tuelle (Concep tual Meta phor Theory,
ou CMT en anglais), certains domaines concep tuels, comme le
domaine de l’obscu rité ou de la lumière, sont utilisés afin de
concep tua liser des notions abstraites, c’est- à-dire des notions qui ne
peuvent pas être concep tua li sées aisé ment. Une méta phore est donc
une corres pon dance entre un domaine source, qui est le domaine
concep tuel duquel la méta phore est tirée (l’obscu rité ou la lumière
par exemple) et un domaine cible, qui est le domaine concep tuel
auquel la méta phore est appli quée, le domaine que l’on souhaite
concep tua liser (la vieillesse ou la jeunesse), comme illustré dans cette
publi cité qui concep tua lise aussi bien
linguis ti que ment (« brightening ») que visuel le ment (fleur) la jeunesse
sous la forme de la lumière :
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Image 1. EN37

Abor dons dans un premier temps les domaines sources qui seront
concep tua lisés par le prisme de domaines cibles, et qui sont rela tifs
à l’âge, au vieillissement et au couple jeunesse-vieillesse. Le concept
d’âge est présent dans la quasi- totalité des publi cités du corpus et est
de loin le domaine le plus fréquem ment relevé, ce qui est logique
puisqu’il s’agit de la raison même du problème que les cosmé tiques
antiâge promettent de résoudre. Les mentions de l’âge sont
majo ri tai re ment linguis tiques et mino ri tai re ment visuelles. On
remarque cepen dant que le concept de vieillesse, connoté
néga ti ve ment, est très souvent absent (on relève une fois la
mention de senescence), ou présent de manière indi recte via
les termes wrinkles ou lines (76 occur rences). Le concept de
vieillissement en tant que processus (61 occur rences du terme
ageing ou aging) est le plus souvent associé à la notion de combat, de
lutte (anti- aging / age- defying) et est donc présenté comme un
« problème ». La notion d’âge est égale ment abordée sous le prisme
de la jeunesse qui est assez fréquem ment mentionnée
(21 occur rences) dans des publi cités pour des produits destinés à
lutter contre le vieillis se ment. L’adjectif young est souvent utilisé à la
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Image 2. EN45

forme compa ra tive dans le composé younger- looking ou associé
au verbe look, faisant ainsi un lien entre jeunesse et apparence, un
autre domaine concep tuel fréquem ment présent dans les publi cités
du corpus, comme nous le verrons plus bas. Parmi les domaines
concep tuels présents dans le corpus, on retrouve égale ment le temps
présenté soit comme un élément rava geur, destruc teur, soit comme
inexis tant, à l’instar de la publi cité ci- dessous qui a recours à
l’adjectif « timeless » :

Au même titre que les signes de l’âge, la notion de temps est gommée
linguis ti que ment par le suffixe privatif –less.

28

Lorsqu’il est ques tion de temps, il s’agit égale ment de retour en
arrière, à un état plus jeune, comme dans la publi cité 3 pour Eliza beth
Arden qui exhorte la consom ma trice, non pas à stopper les effets du
temps, mais à les annuler et à revenir en arrière : « Reverse the face of
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Image 3. EN16

time, now! ». Le temps est ici person nifié puisqu’on lui attribue un
« visage », ce qui est fréquent dans le discours publi ci taire, comme
l’indiquent Knowles & Moon [2006 : 110] : « Perso ni fi ca tion is not new
in the language of advertising » :

Le problème repéré est la dégradation de la peau due au temps qui
passe, et qui génère ainsi la méta phore conceptuelle AGEING IS DECAYING.
Bien que ce domaine repré sente le problème majeur, il s’agit
para doxa le ment du domaine le moins fréquem ment repré senté dans
le corpus. Il l’est cepen dant visuel le ment ou linguis ti que ment dans de
rares cas, comme l’illus trent les publi cités ci- dessous :
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Image 4. EN7

Image 5. EN8

Cette publi cité dépeint visuel le ment des rides marquées, mais elles
sont oppo sées expli ci te ment à une peau jeune et lissée qui pour rait
être conservée grâce à l’utili sa tion du produit. Le contraste et
l’exagé ra tion sont marqués, tant visuel le ment (abon dantes rides >>
aucune ride) que linguis ti que ment (« less wrinkles »).
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Image 6. EN5

Dans ces deux publi cités pour L’Oréal et Olay, la dimen sion visuelle
de la dégra da tion est complè te ment évacuée, seules demeurent des
mentions linguis tiques de la dégra da tion : « sagging skin », « contour
slackening, neck slackening ». Souli gnons que ce sont les seules
publi cités du corpus à faire mention de la notion de dégra da tion, soit
3 sur 60, alors qu’elles ont toutes pour but de vendre des produits
antiâge censés lutter contre cette dégra da tion même.

32

La publi cité doit ainsi offrir une solu tion au problème rencontré, et la
solu tion géné rale proposée est le combat. Les effets rava geurs du
temps sont indé si rables, comme le souligne cette publi cité pour
Derma Sen sa tion, qui incite la consom ma trice à combattre pour s’en
débar rasser, par le biais des nombreux impé ra tifs présents dans la
publi cité suivante :
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Image 7. EN9

Le vieillis se ment est ainsi concep tua lisé comme un indé si rable, un
ennemi contre lequel il faut lutter en entrant en guerre contre lui :
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Image 8. EN32

Le domaine concep tuel du combat, de la guerre, est parti cu liè re ment
présent dans cette publi cité pour Revalla, construite autour du
schème méta pho rique /STAYING YOUNG IS FIGH TING AGING/ :

35

Stay one step ahead of aging. Refresh. Restore. Renew. Go on. Challenge
the age process! From minimally invasive facial reju ve na tion to
cosmetic and recons truc tive surgical options. Revalla’s genuine and
highly perso na lized approach offers excep tional results for our
patients. Stay one step in front of nature’s cruel march and be the most
confi dent and authentic self you can be at every stage of life. In your
campaign against aging, there is no better ally than Revalla and the
expe rience of Dr. Hunsi cker. Specia li zing in: Facial reju ve na tion
and anti- aging strategies.
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On notera tout parti cu liè re ment les répé ti tions de « stay one step »
(« ahead of aging […] in front of nature’s cruel march », des termes
préfixés en re- (« refresh […] restore […] renew […] rejuvenation
[…] reconstructive »), de la capa cité pour la consom ma trice déten trice
du produit antiâge de pouvoir, à chaque étape de sa vie, relever le défi
via une approche person na lisée (« be the most authentic self you can
be at every stage of life »), et fina le ment les termes « inva sive, march,
campaign, ally et strategies » dans le registre de la méta phore
du combat.

36

La notion de combat est égale ment expli cite dans les publi cités
suivantes pour Olay et Lancôme, qui invoquent respec ti ve ment les
notions de défi, de défense, ou de combat ; en ce sens, la méta phore
du combat est filée, afin d’être encore plus effi cace, créant un réel
réseau métaphorique 3 très cohé rent, ainsi pourvu d’un fort pouvoir
persuasif (voir Goatly [2007 : chapitres IV et V]) :

37

“I’ve swapped to 1 easy- to-use cream with 7 age-defying effects” 
Free radical defense 
Dryness defense 
Challenge a compli cated regimen of nume rous products with an easy- 
to-use anti- aging cream. Total Effects has 7 age-defying effects in one
cream. (Olay) 
Fight oxidation, fight aging! 
New primor dial cell defense (Lancôme)
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Image 9. EN47
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Image 10. EN24

Cette méta phore concep tuelle du combat /STAYING YOUNG IS
FIGH TING AGING/ va être déclinée sous plusieurs moda lités, tout d’abord
sous la forme FIGH TING AGEING IS REDU CING / ERASING AGE SIGNS. Ces sous- 
métaphores concep tuelles du combat corres pondent aux solu tions
appor tées au problème 4. Dans la publi cité ci- dessous pour L’Oréal,
les notions d’effacement et de réduction sont parti cu liè re ment bien
repré sen tées linguis ti que ment avec la mention à trois reprises du
verbe « reduce » ainsi que le jeu de mots sur le nom du produit De- 
crease répété égale ment trois fois :
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Image 11. EN10

Image 12. EN26

La réduction peut même être totale dans certains cas, allant
jusqu’à l’effacement, comme le souligne l’exemple suivant d’une
publi cité pour Biolabs avec la répé ti tion de la néga tion
dans « No Wrinkles. No Age Spots. No problem » :
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Image 4. EN7

Notons que la notion d’effacement qui est forte ment repré sentée
dans les domaines concep tuels présents l’est tant linguis ti que ment
que visuel le ment dans les publi cités du corpus, puisque seule ment
8 publi cités sur 60 repré sentent des femmes dont les rides
d’expres sions natu relles sont visibles.

40

La publi cité suivante pour Dermi tage met en scène l’effacement avec
une photo gra phie censée repré senter la qualité de la peau avant
l’appli ca tion du soin et après celle- ci : la partie droite repré sente une
femme d’un certain âge aux rides marquées, et la partie gauche une
femme à la peau telle ment lissée qu’elle ne présente pas même une
seule ride d’expres sion, phéno mène pour tant naturel.

41

La majo rité des publi cités du corpus repré sente des femmes, en
général des actrices connues consi dé rées « matures », comme en
attestent les publi cités ci- dessous où figurent, entre autres, Isabella
Rossel lini (69 ans) et Helen Mirren (76 ans) :
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Image 13. EN2

Image 14. EN4
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Image 15. EN42

Dans ces deux publi cités, les visages des deux actrices présentent
quelques rides, signes du passage du temps. Dans l’image 13 : EN2 où
figure Isabella Rossel lini, on remarque un rappel des ridules visibles
sur le visage de l’actrice dans les pétales de fleurs en haut à droite de
la photo gra phie. La fémi nité et le passage du temps sont alors
asso ciés et concep tua lisés visuel le ment sous une forme végétale.
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Toutes les publi cités du corpus ne font cepen dant pas état des signes
de vieillis se ment apparents 5, comme c’est le cas pour Dior et L’Oréal
qui mettent en scène Sharon Stone (63 ans) ou encore Julianne
Moore (60 ans) :
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Image 16. EN3

Comme on peut le constater, les rides d’expres sion et les signes de
passage du temps ont été complè te ment gommés digi ta le ment dans
ces deux publi cités, donnant un aspect certes très lisse à la peau des
deux actrices, mais peu naturel. Nous ne donnons que deux exemples
ici, mais comme nous l’avons mentionné plus haut, 52 des
60 publi cités du corpus adoptent cette stratégie.

45

Une autre sous- métaphore du combat est FIGH TING AGEING IS REPAI RING

/ FIXING THE SKIN, qui se fonde sur les domaines sources de la
réparation, de la restauration ou du perfectionnement. L’évoca tion
du passage du temps implique des dégâts visibles comme l’indique la
publi cité déjà mentionnée pour Eliza beth Arden (image 3. EN16) qui
évoque « the signs of environmental damage / sun damage and uneven
skin texture ». Les produits mis en avant se proposent donc de
restaurer, de réparer les mani fes ta tions visibles du vieillis se ment
perçues néga ti ve ment : « Reverse the face of time, now! Helps reverse
the signs of envi ron mental damage. (…) Repair trans form
opti mize texture ».

46

Ce combat est aussi concep tua lisé par le biais de la sous- 
métaphore conceptuelle FIGH TING AGEING IS RENE WING THE SKIN. Le combat
contre les effets du temps et le recours aux produits cosmé tiques

47
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antiâge sont alors concep tua lisés comme un renouveau, une
renaissance, ainsi qu’on peut le constater dans la publi cité pour
L’Oréal 16. EN3 repro duite ci- dessus :

4 million new cells every day 
Skin is like reborn 
Age perfect cellular renaissance 
New with nate cium DHC 
Powerful anti- oxidant 
Discover our 1  fundamental regenerative skin care that stimu lates
intense cellular regeneration. 
A true rebirth for my skin. 
Nate cium DHC, a powerful anti- oxidant, protects mother cells from
free radicals 
Every day, 4 million new cells rise faster to the skin surface 
The skin is fresher, plumper, resplendent.

st

Le recours aux produits cosmé tiques promet à la consom ma trice une
véri table renais sance, ce qui est en lien avec les domaines
concep tuels nour ri ture et hydra ta tion, et qui donnent lieu à la sous- 
métaphore conceptuelle FIGH TING AGEING IS NOURISHING THE SKIN. Les
produits cosmé tiques sont à plusieurs reprises concep tua lisés sous
forme de nourriture ou d’hydratation (voir Knowles & Moon [2006 :
108, 110], Kövecses [2002 : 5, 30, 61, 72-74], Goatly [2007 : 89-90, 165-
168, 234-235, 341-343], etc.) 6. C’est le cas dans la publi cité pour
L’Oréal susmen tionnée (image 15. EN4), où la peau de la
consom ma trice est person ni fiée, nourrie et donc réparée, rajeunie,
retrou vant ainsi son éclat :

48

For the perfect age look rejuvenated irresistibly radiant 
Grow another year bolder. Helen Mirren. 
3 for 2 on L’oréal Paris Age Perfect 
Taylor- made for your skin: 
Age spots appear reduced 
Skin feels nouri shed with moisture 
Complexion looks more radiant

Les résul tats de ce combat font que la peau change d’aspect, ce que
confirme la saillance des domaines conceptuels apparence et vision,
qui génèrent la méta phore conceptuelle YOUTH IS AN APPEARANCE. Au
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Image 17. EN 27

concept d’âge est fréquem ment asso ciée la notion d’apparence,
comme le confirme la publi cité ci- dessous qui promet à la
consom ma trice d’obtenir une peau à l’appa rence visi ble ment plus
jeune comme résultat du produit :

On ne relève pas moins de 5 réfé rences directes à
l’appa rence « Achieve visibly younger looking skin, smooth look of
stub born fine lines, restore your radiant firmer- looking skin,
brighten skin’s appearance ». Ce que promettent en réalité les
cosmé tiques antiâge, ce n’est pas tant une jeunesse retrouvée,
mais une appa rente jeunesse. En d’autres termes, malgré la struc ture
compa ra tive de supériorité younger- looking, qui met l’accent sur
l’aspect positif du chan ge ment lié à l’utili sa tion du produit, ce n’est
pas la jeunesse que la consom ma trice atteindra, mais seule ment une
appa rence rajeunie, voire moins « vieille ». Les signes du temps ne
seront ainsi gommés qu’en appa rence, et parfois seule ment de
manière tempo raire avec des produits qui appar tiennent à la classe
des combleurs de rides par exemple : « New Olay rege ne rist 30 second
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Image 18. EN54

wrinkle filler instantly reduces the appea rance of wrinkles and lasts
throu ghout the day » :

Le concept d’appa rence est poussé à l’extrême dans la publi cité ci- 
dessous qui fait une asso cia tion surpre nante (et malheu reuse…) entre
appa rence visuelle et odeur corporelle avec l’argu men taire
suivant : « Rose Patra, enri ched with Rose Hip Oil that contains higher
level of vitamin C gives you younger- looking odor and smoo ther skin
and make your body smell like roses » :

51
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Image 19. EN49

Fina le ment, les résul tats des produits cosmé tiques sur la peau de la
consom ma trice peuvent être regroupés sous la forme de deux
méta phores concep tuelles oppo sées, mais complé men taires : YOUTH IS
LIGHT / OLD AGE IS DARKNESS. L’âge est ainsi concep tua lisé sous forme de
lumière pour la jeunesse ou d’absence de lumière / d’obscurité
pour le vieillissement comme le montre la publi cité suivante pour
Lancôme, ce qui repré sente un schème méta pho rique très productif
(voir Goatly [2007 : 163, 204, 224, 232-234, 271], Knowles & Moon
[2006 : 39, 41, 150, 156-157], Kövecses [2002 : 44, 49, 85] : la lumière
est concep tua lisée posi ti ve ment (comme une connais sance, une
révé la tion, un espoir, etc., cf. « Le siècle des Lumières ») alors que
l’obscu rité est concep tua lisée néga ti ve ment (retour en arrière,
obscu ran tisme, quelque chose à craindre, etc.) 7 :
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Image 20. EN11

On relève des termes tels que « natural light, lit- from-within, a
miracle of light », ou encore le substantif « aura » (du latin 8 « vent,
souffle » puis « atmo sphère, espace céleste »), relié
étymo lo gi que ment à « auréole » ou « or » (tous deux issus du latin
aurum, dési gnant le métal précieux et par exten sion, le cercle
lumi neux qui flotte au- dessus de la tête des saints dans les
repré sen ta tions reli gieuses) :
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Now, Aura is our science. 
New Teint miracle 
Natural light creator – bare skin perfection 
A light emanates from the most beau tiful skins. We can repro duce it. 
10 years of research, 7 patents pending: Lancôme invents its 1st
foun da tion that recreates the Aura of perfect skin. 
A miracle of light for a new natural perfection. 
Instantly, complexion appears lit- from-within. Subli mely bare,
truly flawless.
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Parti cu liè re ment riche en termes rela tifs à la lumière, cette publi cité
a égale ment recours à des couleurs très claires et lumi neuses,
évoca trices de lumières (blanc, beige clair, rose pastel), comme c’est
le cas de bon nombre d’autres publi cités du corpus. À l’inverse, le
vieillis se ment est concep tua lisé comme une absence de lumière
comme on a pu le voir dans la publi cité pour Olay déjà mentionnée
(image 6. EN5). On y relève des adjec tifs tels que « dull », « glow- less »
ou « dark » asso ciés au vieillis se ment et aux couleurs sombres
présentes sur la publi cité. Ces adjec tifs s’opposent à la jeunesse qui
est, elle, asso ciée à la lumière, à l’instar de la couleur de peau claire et
lumi neuse de la femme repré sentée qui tranche avec le fond plus
sombre :
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Olay total effects carries every thing that you would need for your
complete skin care regimen and puts to rest 7 signs of skin ageing such
as open pores, fine lines and dark spots. From mois tu ri zing to sun
protec tion, Olay total effects has every thing that will make your skin
glow and give it a youthful appearance. So why not try Olay total
effects and join me in the battle against ageing! 
Dark spots 
Dry skin 
Dull glow- less skin 
Lines & wrinkles

Il ressort de cette analyse quali ta tive non outillée du corpus que les
diffé rents domaines séman tiques et concep tuels se combinent
fréquem ment au sein d’une même publi cité et forment un réseau, un
tissu concep tuel pour repré senter le vieillis se ment, les effets du
temps et les moyens d’y remé dier. Il appa raît égale ment que les
domaines concep tuels sont inéga le ment repré sentés. Un premier
para doxe se dessine dans l’absence quasi constante de la notion
même de vieillis se ment et de temps qui passe. Les fréquences
d’occur rence des divers domaines concep tuels et séman tiques qui
ressortent nous permettent d’aboutir à la conclu sion suivante : les
cosmé tiques antiâge sont présentés comme des produits qui vont
davan tage effacer, gommer ou réduire les signes de l’âge, en
appa rence du moins, avant même de tenter de les corriger, de les
réparer ou de les combattre. Nous pouvons ainsi avancer que les
cosmé tiques sont censés masquer les effets du temps et donc le
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vieillis se ment, et par effet de mimésis, les publi cités en font de
même, tant linguis ti que ment que visuel le ment ou concep tuel le ment :
les dégâts du temps sont gommés, masqués à tous les niveaux, les
publi ci taires mettant davan tage en exergue des notions oppo sées et
conno tées plus posi ti ve ment, telles que l’effa ce ment, l’appa rence plus
jeune ou la répa ra tion. Le vieillis se ment, pour tant au cœur de la
problé ma tique des cosmé tiques antiâge, puisqu’il s’agit de la raison
d’être même du produit à commer cia liser, est relégué à l’arrière- plan
au profit d’une jeunesse appa rente mise en avant, ce qui n’est pas
sans rappeler un des prin cipes struc tu rants de la linguis tique
cogni tive – et plus géné ra le ment à l’œuvre dans toute méta phore – le
highlighting- hiding principle, tel qu’il est décrit par exemple par
Kövecses [2002 : 80]. Ce prin cipe struc tu rant s’inscrit plus large ment
dans la théorie de la méta phore concep tuelle (Concep tual
Meta phor Theory) déve loppée par Lakoff & Johnson [1980 : 10] qui le
défi nissent ainsi :

The very syste ma ti city that allows us to compre hend one aspect of a
concept in terms of another will neces sa rily hide other aspects of the
concept. In allo wing us to focus on one aspect of a concept, a
meta pho rical concept can keep us from focu sing on other aspects of the
concept that are incon sistent with that metaphor.

Penchons- nous main te nant plus spéci fi que ment sur les domaines
sémantico- conceptuels de l’âge et du temps qui passe, afin de voir
comment les publi cités pour cosmé tiques antiâge concep tua lisent
cette notion.
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3.3. Domaines sémantico- conceptuels
de l’âge / temps
De l’analyse des sous- domaines rela tifs au temps et à l’âge se
dégagent 5 sous- domaines dans le corpus : « Time: old, new and
young ; age - », « Time: period », « Time: old, new and
young ; age », « Time: general: present ; simultaneous », « Time: old,
new and young ; age -- » et « Time: old, new and young ; age ++ ». Les
– et les + corres pondent à chaque extré mité tempo relle : -- renvoie à
des termes tels que « babies », « new », alors que ++ renvoie à des
termes tels que « antique », « ancient », « archaic ». La figure 16
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Figure 16. Fréquence rela tive des domaines séman tiques rela tifs au temps /

âge (Wmatrix5)

présente la répar ti tion de chacun de ces sous‐domaines en termes de
fréquence :

Il est inté res sant de remar quer que le domaine le moins repré senté
en termes de fréquence est le domaine «Time: old, new and young ;
age ++ », qui corres pond pour tant à celui renvoyant aux termes
réfé rant à un âge avancé, alors que le sous- domaine le plus fréquent
est « Time: old, new and young ; age - », c’est- à-dire celui renvoyant
aux termes réfé rant à un jeune âge. Ceci semble en contra dic tion
avec la théma tique même de notre corpus, à savoir les publi cités pour
cosmé tiques antiâge. Wmatrix offre la possi bi lité de récu pérer les
occur rences linguis tiques qui corres pondent à l’étique tage
séman tique en sous- domaines, comme le montrent les figures 17 à
20 :
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Figure 17. Occur rences du domaine séman tique :

Time:_Old,_new_and_young;_age (Wmatrix5)
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Figure 18. Occur rences du domaine séman tique : Time:_Period (Wmatrix5)
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Figure 19. Occur rences du domaine séman tique :

Time:_New_and_young (Wmatrix5)

Figure 19 (suite). Occur rences du domaine séman tique :

Time:_New_and_young (Wmatrix5)
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Figure 20. Occur rences du domaine séman tique : Time:_Old;_grown- 

up (Wmatrix5)

Figure 21. Synthèse des domaines séman tiques rela tifs au temps /

âge (Wmatrix5)

Pour plus de visi bi lité, nous avons procédé à un regrou pe ment des
sous- domaines séman tiques en trois grandes caté go ries : « Time: old,
new and young ; age (youth) », « Time: old, new and young ; age
(neutral and present) » et « Time: old, new and young ; age (old age) » :
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On remarque que les mentions à l’âge avancé sont rela ti ve ment peu
fréquentes dans le corpus, à l’inverse des mentions rela tives au jeune
âge, ou au temps présent (ou présenté de façon neutre), avec
respec ti ve ment :
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Jeunesse : 46,58 %
Présent / neutre : 45,79 %
Vieillesse : 7,63 %
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La rhéto rique des produits antiâge a ainsi peu recours aux termes
renvoyant à la vieillesse – voire au vieillis se ment – mais insiste plus
sur la jeunesse ou le temps présent / neutre. Si l’on regroupe la
jeunesse et le présent d’un côté, et la vieillesse de l’autre, les chiffres
sont encore plus parlants :
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Jeunesse et Présent / neutre : 92,37 %
Vieillesse : 7,63 %

Il y a ainsi une sorte d’« invi si bi lité » de la vieillesse et du
vieillis se ment, toujours par le même procédé de highlighting- hiding :
les cosmé tiques antiâge permettent de lutter contre les signes et les
effets de la vieillesse et du vieillis se ment – surtout lorsqu’ils sont
utilisés sur des peaux jeunes – et la stra tégie publi ci taire consiste
donc à mettre en avant le résultat de ces derniers, à savoir une peau
rajeunie, reden si fiée, sur laquelle les effets du temps n’ont aucune
prise. En d’autres termes, à l’instar des produits dont elles vantent
l’effi ca cité, les publi cités gomment, masquent ou maquillent, elles
aussi, toute trace du temps qui passe. La vieillesse et le vieillis se ment
sont donc des ennemis à combattre, comme nous l’avons indiqué plus
haut, et il nous a semblé inté res sant de nous pencher sur l’axio logie
des termes rela tifs à l’âge pour conclure cette analyse.
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3.4. Axio logie et prosodie séman tique
des termes rela tifs à l’âge

L’axio logie des termes rela tifs à l’âge a été alors étudiée, comme nous
avons remarqué que la prosodie séman tique conno tait géné ra le ment
de façon posi tive les termes réfé rant à l’âge et au temps qui passe. La
prosodie séman tique est définie ainsi par Louw [1993 : 157] : « [a]
consistent aura of meaning with which a form is imbued by its
collo cates is referred to […] as semantic prosody » 9. Nous avons ainsi
analysé les sous- domaines rela tifs à l’évalua tion, à savoir les 7 sous- 
domaines suivants, qui appa raissent, là encore, par ordre de
fréquence : « Evalua tion: good/bad + », « Negative », « Judg ment of
appea rance (pretty etc.) + », « Degree: maximizers », « Evalua tion:
good/bad +++ », « Degree: boosters » et « Evalua tion: true/false + ».
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Figure 22. Axio logie des domaines séman tiques en termes de fréquence rela- 

tive (Wmatrix5)

Figure 23. Axio logie positive vs. néga tive des domaines séman tiques en termes

de fréquence rela tive (Wmatrix5)

Si l’on regroupe les sous- domaines en deux caté go ries – axio logie
posi tive et axio logie néga tive – il appa raît clai re ment que l’axio logie
est haute ment posi tive dans notre corpus, ce qui est somme toute
cohé rent avec la fina lité du discours publi ci taire :
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Figure 24. Occur rences du domaine séman tique : Evaluation:_Good (Wmatrix5)

Ceci est confirmé par les occur rences trou vées dans les domaines
classés de façon posi tive axio lo gi que ment parlant, avec des termes
connotés posi ti ve ment comme les verbes « repair », « improve »,
« optimize », les adjectifs « enriched », « fine », « flawless », « great »,
« perfect », « best », « beautiful », « spectacular » et les noms
« enhancement », « perfection », « radiance », « beauty » :
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Figure 24 (suite). Occur rences du domaine séman tique :

Evaluation:_Good (Wmatrix5)

Figure 25. Occur rences du domaine séman tique :

Judgement_of_appearance:_Positive (Wmatrix5)

 

Qu’en est- il alors de l’évalua tion « néga tive » qui appa rait tout de
même dans notre corpus ? Trois occur rences ressortent sous cet
étique tage séman tique : le (pré)déterminant no, l’adverbe not ainsi
que sa forme contractée n’t :
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Figure 26. Occur rences du domaine séman tique : Negative (Wmatrix5)

Figure 26 (suite). Occur rences du domaine séman tique : Negative (Wmatrix5)

Figure 26 (suite). Occur rences du domaine séman tique : Negative (Wmatrix5)

Il est inté res sant de noter que les marqueurs néga tifs sont
systé ma ti que ment utilisés en combi naison avec des termes à
séman tisme négatif, que ce soit en termes de déno ta tion ou de
conno ta tion, ce qui annule l’évalua tion « néga tive » qui devient ainsi
« posi tive » : « no needles or painful injections », « no pain »,
« no wrinkles », « no age spots », « no puffy eyes », « no
expen sive laser », « no inva sive surgery », « no problem », etc. Par le
biais de la prosodie séman tique, les termes néga tifs sont teintés
posi ti ve ment, ce qui semble être une spéci fi cité du corpus, la
tendance inverse étant géné ra le ment la règle (voir Louw [1993 : 159,
2000], McEnery & Hardie [2012 : 135], etc.). La lutte antiâge est donc
unique ment présentée sous un jour positif, en mettant en avant tous
les avan tages qu’elle procure (carac té ris tique du discours
publi ci taire), tout en effa çant tous les aspects qui pour raient sembler
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néga tifs (voir le highlighting- hiding principle), à l’image des publi cités
pour crèmes antiâge qui effacent l’effet du temps… au moins
discur si ve ment et visuellement.

4. Remarques conclusives
Au cours de cette étude, nous avons procédé à deux types d’analyses :
dans un premier temps, des analyses texto mé triques par le biais
d’une analyse lexi cale fréquen tielle qui a montré que si les termes
renvoyant à l’âge et au temps qui passe sont certes présents, ce ne
sont pas les plus fréquents. Les notions de temps et d’âge sont
mention nées non pas direc te ment, mais de façon méto ny mique, par
le biais de leurs effets et de l’appa rence sur le corps, des produits,
etc. Une analyse en termes de mots clés, où les termes rela tifs à l’âge
appa raissent peu expli ci te ment, a confirmé ce phéno mène. L’analyse
des collo cats des termes ag* a montré que l’âge est une réalité qui
doit être combattue, car le vieillis se ment et son résultat, la vieillesse,
sont consi dérés comme des ennemis à éradi quer, ou plutôt, à
rendre invisibles.
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Les analyses sémantico- conceptuelles outillée puis non outillée par le
biais de micro- analyses ont permis de dégager les domaines
concep tuels saillants dans le corpus : Âge / jeunesse / vieillesse /
vieillis se ment ; Effa ce ment / réduc tion ; Appa rence / vision ;
Répa ra tion / restau ra tion / perfec tion ne ment ; Combat ; Lumière ou
absence de lumière ; Renou vel le ment ; Nour ri ture / hydra ta tion ;
Temps ; Dégradation. Ces analyses ont confirmé la prégnance de ces
domaines concep tuels dans le corpus, et surtout le fait que c’est
essen tiel le ment la jeunesse qui est mise en avant, au détri ment de la
vieillesse et du vieillis se ment selon le prin cipe de highlighting- hiding
déve loppé par la linguis tique cogni tive. Les effets néga tifs de l’âge,
bien que présents en fili grane, appa raissent gommés, masqués par les
cosmé tiques antiâge et par le discours publi ci taire qui va à son tour
mimer l’effet supposé promis par les produits cosmé tiques. Le
discours publi ci taire devient alors emblé ma tique des effets des
produits, avec une axio logie très majo ri tai re ment posi tive, faisant
écho aux béné fices du produit cosmé tique. La présente étude a
ouvert la voie à de nombreuses autres pistes de recherches
poten tielles. Il serait perti nent d’analyser les quelques (rares)

69



Analyse des domaines lexicaux et sémantico-conceptuels structurant le discours des cosmétiques
antiâge en anglais

Bibliographie
Bordet Lucile & Jamet Denis, 2020, « Les stratégies argumentatives et techniques
rhétoriques dans le discours publicitaire des produits cosmétiques (français-
anglais) », in Domenec Fanny & Resche Catherine (eds.), Stratégies et techniques
rhétoriques dans les discours spécialisés, Berne : Peter Lang, p. 207-231.

Channel Joanna, 2000, « Corpus-Based Analysis of Evaluative Lexis », in Thompson
Geoffrey (ed.), Evaluation in Text: Authorial Stance and the Construction of Ethos,
Oxford : Oxford University Press, p. 38-55.

Goatly Andrew, 2007, Washing the Brain. Metaphor and Hidden Ideology, Amsterdam :
John Benjamins Publishing Company.

Hunston Susan, 1995, « A Corpus Study of some English Verbs of Attribution »,
Functions of Language, vol. 2, p. 133-158, DOI : https://doi.org/10.1075/fol.2.2.02hun.

Hunston Susan, 2002, Corpora in Applied Linguistics, Cambridge : Cambridge
University Press.

Jamet Denis, 2018, « The Neological Functions of Disease Euphemisms in English and
French: Verbal Hygiene or Speech Pathology? », Lexis, nº12, DOI : https://doi.org/10.
4000/lexis.2397.

Jamet Denis, 2022, « Les euphémismes de la maladie mentale : duplicités
énonciatives ? », in Pennec Blandine & Sarah Bourse (eds.), Quand le dire se
dédouble : la duplicité énonciative en question(s) (domaine anglophone), Toulouse :
Presses universitaires du Midi, p. 19-46.

Kövecses Zoltán, 2002, Metaphor. A Practical Introduction, Oxford et New York :
Oxford University Press.

Knowles Murray & Moon Rosamund, 2006, Introducing Metaphor, Londres :
Routledge.

Lakoff George & Johnson Mark, 1980, Metaphors We Live By, Chicago : University of
Chicago Press.

Louw Bill, 1993, « Irony in the Text or Insincerity in the Writer? The Diagnosed
Potential of Semantic Prosodies », in Baker Mona, Francis Gill & Tognini-Bonelli

publi cités pour cosmé tiques antiâge pour les hommes afin de
montrer si la concep tion du vieillis se ment est simi laire pour un public
cible masculin, et voir si cette invi si bi lité de la vieillesse et du
vieillis se ment se retrouve dans d’autres langues que l’anglais en ce qui
concerne le discours publi ci taire des cosmé tiques antiâge.

https://doi.org/10.1075/fol.2.2.02hun
https://doi.org/10.4000/lexis.2397


Analyse des domaines lexicaux et sémantico-conceptuels structurant le discours des cosmétiques
antiâge en anglais

Elena (eds.), Text and Technology: in Honour of John Sinclair, Amsterdam : John
Benjamins Publishing Company, p. 157-176.

Louw Bill, 1997, « The Role of Corpora in Critical Literary Appreciation », in
Wichmann Anne Fligelstone Steven, McEnery Tony & Knowles Gerry (eds.), Teaching
and Language Corpora, Londres : Longman, p. 140-251.

Louw Bill, 2000, « Contextual Prosodic Theory: Bringing Semantic Prosodies to
Life », in Heffer Chris, & Sauntson Helen (eds.), 2000, Words in Context: A Tribute to
John Sinclair on his Retirement, Birmingham : ELR, p. 48-94.

Louw Bill, 2020, « Corpus Linguistics as Contextual Prosodic Theory (CPT) and
Subtext: A New and Final Linguistic Theory », in Yang Bingjun & Li Wen (eds.), 2020,
Corpus-based Approaches to Grammar, Media and Health Discourses. Systemic
Functional and Other Perspectives, Singapour : Springer, p. 39-71.

Musolff Andreas, 2006, « Metaphor Scenarios in Public Discourse », Metaphor and
Symbol, vol. 21, nº 1, p. 23-38.

Rayson Paul, Archer Dawn & Wilson Andrew, 2002, Introduction to the USAS Category
System., URL : https://ucrel.lancs.ac.uk/usas/usas_guide.pdf

Ringrow Helen, 2016, The Language of Cosmetics Advertising, Londres : Palgrave
Macmillan.

Sinclair John, 1991, Corpus Concordance Collocation, Oxford : Oxford University
Press.

Sontag Susan, 1978, Illness as Metaphor, New York : Farrar, Straus and Giroux.

Sontag Susan, 1989, AIDS and Its Metaphors, New York : Farrar, Straus and Giroux.

Soto-Almela Jorge & Alcaraz-Mármol Gema, 2016, « The Semantic Prosody of the
Words immigración and inmigrante in the Spanish Written Media: A Corpus-Based
Study of Two National Newspapers », Revista Signos. Estudios de Lingüistica, vol 49,
nº 91, p. 145-167.

Soto-Almela Jorge & Alcaraz-Mármol Gema, 2017, « Comparing the Portrayal of
Immigration in Two Spanish Newspapers: a Semantic Prosody Analysis »,
Onomázein, nº 38, p. 147-168, DOI : https://doi.org/10.7764/onomazein.38.03.

Stubbs Michael, 1996, Text and Corpus Analysis: Computer-Assisted Studies of
Language and Culture, Oxford : Blackwell.

Trésor de la langue française informatisé, http://atilf.atilf.fr/

https://ucrel.lancs.ac.uk/usas/usas_guide.pdf
https://doi.org/10.7764/onomazein.38.03
http://atilf.atilf.fr/


Analyse des domaines lexicaux et sémantico-conceptuels structurant le discours des cosmétiques
antiâge en anglais

1  LogDice : « a statistic measure for iden ti fying collo ca tions. It expresses the
typi ca lity of the collo ca tion. It is used in the word sketch feature and also
when compu ting collo ca tions from a concor dance. It is only based on the
frequency of the node and the collo cate and the frequency of the whole
collo ca tion (co- occurrence of the node and collo cate). LogDice is not affected
by the size of the corpus and, there fore, can be used to compare scores between
different corpora »
(https://www.sketchengine.eu/my_keywords/logdice/).

2  Rayson, Paul, Archer, Dawn, Wilson, Andrew, Intro duc tion to the USAS
Cate gory System, 2002, p. 2.

3  Ceci se rapproche de la notion de « scéna rios
méta pho riques » (meta phoric scenarios) telle que décrite par Musolff [2006].

4  Ces méta phores concep tuelles du combat sont très produc tives, et
permettent de concep tua liser d’autres domaines, comme par exemple la
maladie physique (voir Sontag [1978 et 1989]) ou mentale (voir Jamet [2018
et 2022]).

5  Nous ne sommes pas spécia listes de marke ting, et bien que cette
stra tégie nous semble relever d’un choix, nous ne présu me rons pas du fait
qu’il s’agit d’une stra tégie consciente et volon taire de la part
des publicitaires.

6  Goatly [2007] dégage la méta phore concep tuelle géné rale /HUMAN

IS FOOD/, qui génère d’autres sous- métaphores concep tuelles comme /SEX

IS EATING/ par exemple.

7  Les domaines sources de la lumière et de l’obscu rité sont
parti cu liè re ment produc tifs, et donnent lieu à d’autres méta phores

Logiciels et plateformes de linguistique
outillée
AntConc : ANTHONY Laurence, 2019, AntConc (version 3.5.8) [Computer Software].
Tokyo : Waseda University. Disponible à l’adresse : http://www.laurenceanthony.ne
t/software

Sketch Engine : https://www.sketchengine.eu/

Wmatrix : http://ucrel.lancs.ac.uk/wmatrix/

https://www.sketchengine.eu/my_keywords/logdice/
http://www.laurenceanthony.net/software
https://www.sketchengine.eu/
http://ucrel.lancs.ac.uk/wmatrix/


Analyse des domaines lexicaux et sémantico-conceptuels structurant le discours des cosmétiques
antiâge en anglais

concep tuelles comme /HAPPINESSIS LIGHT/ vs /SADNESS IS DARK/, /HOPE IS LIGHT/
vs /HOPE LESS NESS IS DARK/, ou /LIFE IS LIGHT/ vs /DEATH IS DARK/, en anglais.

8  Selon le TLFi : http://atilf.atilf.fr/.

9  Voir Channel [2000], Hunston [1995 et 2002], Louw [1993, 1997 et 2000],
Sinclair [1991], Soto- Almela & Alcaraz- Mármol [2016 et 2017], Stubbs [1996].
C’est John Sinclair qui aurait soufflé le terme à Bill Louw.

Français
Se fondant sur un corpus de 60 publi cités en anglais de cosmé tiques
antiâge destinés à un public féminin, cet article propose dans un premier
temps une analyse texto mé trique du corpus, en termes de fréquences
lexi cales et de concor dances privi lé giées. Il ressort de cette analyse que les
lexèmes les plus fréquents ne renvoient pas tant, de façon assez logique,
aux notions mêmes de vieillesse et vieillis se ment qu’à une partie du
corps (skin) et aux effets (wrinkles ; lines ; spots) que le temps ((anti-)aging ;
age ; younger ; week) a sur elle. L’article propose ensuite une analyse des
domaines sémantico- conceptuels majo ri tai re ment repré sentés dans le
corpus, par le truche ment des méta phores concep tuelles qui struc turent
ces repré sen ta tions, puis termine sur une analyse de la concep tua li sa tion de
l’âge et du temps qui passe tels qu’ils sont repré sentés dans les publi cités
pour cosmé tiques antiâge vendus aux femmes, confir mant l’analyse
texto mé trique menée précé dem ment. L’axio logie du temps est fina le ment
abordée par le biais de la prosodie sémantique.

English
Based on a corpus of 60 advert ise ments for anti- aging cosmetics intended
for women in English, this article first offers a texto metric analysis of the
corpus, in terms of lexical frequen cies and priv ileged concord ances. The
analysis demon strates that the most frequent lexemes do not, quite
logic ally, refer so much to the notions of old age and aging as to a part of
the body (skin) and the effects (wrinkles; lines; spots) that time ((anti-)aging;
age; younger; week) has on it. This leads the authors to analyze the
semantic- conceptual domains predom in antly repres ented in the corpus,
through the concep tual meta phors that struc ture these repres ent a tions, to
end up with an analysis of the concep tu al iz a tion of age and the passing of
time as repres ented in advert ise ments for anti- aging cosmetics sold to
women, confirming the texto metric analysis conducted previ ously. The
axiology of time is finally addressed through the notion of
“semantic prosody”.

http://atilf.atilf.fr/
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