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Communication territoriale à l’anglaise :
analyse d’une représentation sociale
Muriel Cassel-Piccot

PLAN

1. Put the great back into Britain, Jeremy Hunt, ministre de la Culture
2. La Grande-Bretagne, on top of the world
3. La Grande-Bretagne et la britannicité
Conclusion

TEXTE

En 2019, 50  % du tou risme mon dial s’ef fec tue dans l’Union eu ro‐ 
péenne et à l’heure du Brexit, le tou risme au Royaume- Uni contri bue
à l’éco no mie na tio nale à hau teur de 170  mil liards de livres ster ling 1.
Au mo ment où le Royaume- Uni choi sit de re trou ver sa pleine sou ve‐ 
rai ne té, qu’en est- il de la pro mo tion de son ter ri toire  ? La ques tion
s’avère cap ti vante car le dis cours que tient le pays sur lui- même pour
se vendre est ré vé la teur de la construc tion d’une réa li té com mune à
son en semble so cial (D. Jo de let [1984]). L’image que le pays ren voie de
lui- même à ses res sor tis sants et au reste du monde tra duit les va‐ 
leurs qu’il veut s’at tri buer et trans mettre, les ré fé rences qui struc‐ 
turent à la fois les re pré sen ta tions de la col lec ti vi té et de ses at ti tudes
(J.  Stoet zel [1983]). Ainsi cette étude se situe- t-elle à la croi sée des
champs de la ci vi li sa tion bri tan nique, de la com mu ni ca tion et des
ana lyses de conte nu, du dis cours (D.  Ma chin & A.  Mayr [2012]), qui
per mettent de dé voi ler les en jeux du pro jet po li tique. Outre la si tua‐ 
tion po li tique du Royaume- Uni qui sus cite maints ques tion ne ments
et jus ti fie un in té rêt pour la pro mo tion du ter ri toire outre- Manche,
d’autres jus ti fi ca tions s’avèrent per ti nentes.

1

En 2019, l’of fice na tio nal du tou risme bri tan nique Vi sit Bri tain, créé en
2003, cé lèbre le cin quan tième an ni ver saire de la loi re la tive au dé ve‐ 
lop pe ment tou ris tique de 1969 qui éta blit la Bri tish Tou rism Au tho ri ty
ainsi que les dif fé rents conseils et of fices du tou risme d’An gle terre,
d’Écosse et du pays de Galles 2. Ces dif fé rentes or ga ni sa tions sont
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char gées d’as su rer la pro mo tion de la Grande- Bretagne à l’étran ger et
sur le ter ri toire na tio nal afin d’en cou ra ger toutes les formes de tou‐ 
risme. Vi sit Bri tain est un or ga nisme pu blic non mi nis té riel qui re lève
du mi nis tère de la Culture, des Mé dias et des Sports (De part ment for
Culture, Media and Sport ou DCMS). Il exerce aussi une fonc tion de
conseil au près des au to ri tés na tio nales en ma tière de com pé ti ti vi té
in ter na tio nale. En 2011, dans un do cu ment in ti tu lé Go vern ment Tou‐ 
rism Po li cy, le DCMS pré sente la stra té gie du gou ver ne ment après la
crise de 2008 et l’élec tion lé gis la tive de 2010 qui conduit à un gou ver‐ 
ne ment de coa li tion entre le Parti conser va teur et le parti li bé ral dé‐ 
mo crate. Avec comme ré fé rences les suc cès conjec tu raux des swin‐ 
ging six ties 3 et du mou ve ment cool bri tan nia 4 res pec ti ve ment sous
les gou ver ne ments de Ha rold Wil son (1964-1970) et de Tony Blair
(1997-2007), il s’agit d’op ti mi ser la crois sance du sec teur selon trois
axes : fi nan cer la cam pagne la plus am bi tieuse ja mais conduite, de ve‐ 
nir l’une des cinq éco no mies tou ris tiques les plus com pé ti tives au
monde, et por ter le pour cen tage des Bri tan niques qui pra tiquent un
tou risme in terne au même ni veau que celui des Bri tan niques qui sé‐ 
journent à l’étran ger (DCMS, 2011).

Aussi le cor pus étu dié, qui compte 305 do cu ments re cueillis sur les
dif fé rents sites de Vi sit Bri tain, se démarque- t-il par ces nou velles
orien ta tions mais éga le ment par l’es pace de temps cou vert, soit
presque une dé cen nie, de 2012 à 2019. Le bor nage à gauche ou point
de dé part de la pé riode étu diée est mar qué par des évé ne ments ma‐ 
jeurs sur les quels le gou ver ne ment compte ca pi ta li ser  : en arrière- 
plan en 2011, le ma riage prin cier de William et Ca the rine Midd le ton ;
au pre mier plan en 2012, les Jeux olym piques, les Jeux pa ra lym piques
de Londres et le ju bi lé de dia mant de la reine Eli za beth II. D’ailleurs,
dès sep tembre 2011, en vi site aux USA, David Ca me ron évoque le lan‐ 
ce ment de la cam pagne qui s’in ti tule Great :

3

This cam pai gn is simple. There are so many great things about Bri ‐
tain and we want to send out the mes sage loud and proud that this is
a great place to do bu si ness, to in vest, to stu dio and to visit 5.

Cette cam pagne ré pond à plu sieurs ob jec tifs de l’exé cu tif  : il s’agit
tout à la fois de pro mou voir le ter ri toire d’une ma nière gé né rale, de
ré pondre à la crise éco no mique qui a dé bu té en 2008, de sti mu ler
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l’em ploi, la crois sance, les ex por ta tions et les in ves tis se ments, de re‐ 
lan cer et en cou ra ger les tou rismes de loi sirs, d’af faires et d’études et
d’en cou ra ger le tou risme tant na tio nal qu’in ter na tio nal. Dans le
même temps et de ma nière plus glo bale, il s’agit d’amé lio rer l’image
du Royaume- Uni, de pro cé der à un dé pous sié rage et à une pré sen ta‐ 
tion in té grée de l’iden ti té bri tan nique ainsi qu’à une sin gu la ri sa tion de
la na tion. Ainsi s’intéresse- t-on ici à une iden ti té ima gi née et
construite par des ex perts du mar ke ting et de la pu bli ci té, en l’oc cur‐ 
rence les agences Mo ther (2011), Rai ney Kelly Camp bell Roalfe 6 (2013),
Oli ver Agen cy plus ré cem ment, pour le compte du gou ver ne ment en
place.

Sur la pé riode consi dé rée, le Royaume- Uni est confron té à des évé‐ 
ne ments ma jeurs, hor mis la crise de 2008 et les émeutes ur baines de
l’été 2011 7. Le 23 jan vier 2013, dans un long dis cours pro non cé de puis
la City de Londres, le conser va teur David Ca me ron évoque la place du
Royaume- Uni dans l’Union eu ro péenne (Guar dian, 2013). Il an nonce
qu’en cas de vic toire de son parti aux élec tions de 2015, il pro po se ra
aux ci toyens bri tan niques un ré fé ren dum sur la sor tie de leur pays de
l’Union eu ro péenne. Pro messe tenue : le 23 juin 2016, les Bri tan niques
votent la sor tie de l’Union eu ro péenne à 51,89 % avec un taux de par‐ 
ti ci pa tion de 72,21 % 8. Le 29 mars 2017, The re sa May lance for mel le‐ 
ment la pro cé dure de re trait, ren due ef fec tive par Boris John son le
31 jan vier 2020. Dans le même temps, le UKIP, le Parti pour l’in dé pen‐ 
dance du Royaume- Uni, na tio na liste, an ti dé vo lu tion, an ti eu ro péen et
anti- immigration, ar rive en tête aux élec tions eu ro péennes de 2014 et
2019 avec res pec ti ve ment 24 et 29 sièges sur 73 9.

5

À ce pro blème d’in té gra tion eu ro péenne de na ture consti tu tion nelle
s’ajoute la ques tion écos saise. L’Écosse, en rai son de la mon tée en
puis sance du Parti na tio nal écos sais pro- européen 10 et confor mé‐ 
ment à l’ac cord d’Édim bourg du 15 oc tobre 2012, or ga nise un ré fé ren‐ 
dum sur son in dé pen dance le 18  sep tembre 2014. Si les Écos sais
votent à 55,25  % (taux de par ti ci pa tion 84,6  %) 11 pour res ter dans
l’Union, il n’en de meure pas moins que le corps bri tan nique semble se
frag men ter et faire montre d’une cer taine in sta bi li té, pour ne pas dire
d’une in sta bi li té cer taine, d’au tant plus que d’une part, Plaid, le parti
na tio na liste gal lois, ma ni feste aussi des vel léi tés d’in dé pen dance en
pro po sant un ré fé ren dum avant 2030 12 et que, d’autre part, l’Ir lande
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en rai son de sa par ti tion est la pierre d’achop pe ment dans les né go‐ 
cia tions avec Bruxelles 13.

Le décor étant campé et l’im por tance de la cam pagne éta blie, les
termes de l’ana lyse de ce dis cours qui com prend une force ar gu men‐ 
ta tive (logos), construit un ethos ter ri to rial et crée un effet de pa thos
grâce au jeu ins tau ré entre l’in di vi du et le col lec tif, doivent main te‐ 
nant être clai re ment dé fi nis et pré ci sés. Le ter ri toire bri tan nique est
com pris comme un es pace borné par des fron tières, ha bi té par une
col lec ti vi té hu maine et sou mis à une au to ri té po li tique. L’ex pres sion
« à l’an glaise », ap pré hen dée dans son ac cep tion la plus large et sy no‐ 
nyme de « Royaume- Uni » et non d’« An gle terre » uni que ment, fait
im pli ci te ment ré fé rence à la grande culture pu bli ci taire du pays, re‐ 
con nue una ni me ment et in ter na tio na le ment 14. L’étude porte sur des
images fixes qui offrent une grande den si té d’in for ma tions, pré‐ 
sentent une ri chesse es thé tique, éta blissent la re pré sen ta tion, per‐ 
mettent la mé mo ri sa tion tout en don nant lieu à des lec tures et re lec‐ 
tures pro lon gées (P.  Al ma sy [1975]). Elle s’in té resse en prio ri té au
mes sage glo bal trans mis à un pu blic mo bile et mon dia li sé par une
cam pagne gé né ra liste et multi- stratégique ou campagne- chapeau
dé cli née en plu sieurs sous- campagnes pour le compte du gou ver ne‐ 
ment conser va teur.

7

Si la dé ter mi na tion des cibles est certes ca pi tale pour une cam pagne
mar ke ting, cette ana lyse exa mine da van tage l’es pace na tio nal ap pré‐ 
hen dé comme spec tacle pro mo tion nel d’en semble, comme re pré sen‐
ta tion col lec tive (G.  Rose [1993]) à tra vers la quelle pou voir, iden ti té,
va leurs et com por te ments sont fa çon nés selon une dy na mique so cio‐ 
cul tu relle (C. Ait che son & C. Reeves [1998]). Ainsi conçu, le ter ri toire
de vient lieu d’ap par te nance et pose la ques tion de l’iden ti té (R. Char‐ 
tier [1989]). Pour Be ne dict An der son [1983], na tions et iden ti tés na tio‐ 
nales, conçues par le lan gage plu tôt que par le sang, sont des com‐ 
mu nau tés ima gi nées qui sont pour l’es sen tiel des construc tions so‐ 
ciales. De ma nière ana logue, Anne- Marie Thiesse en vi sage l’iden ti té
na tio nale non pas comme un fait de na ture mais comme une
construc tion cultu relle qui a pour base :

8

[…] une his toire éta blis sant la conti nui té avec les grands an cêtres,
une série de héros pa ran gons des ver tus na tio nales, une langue, des
mo nu ments cultu rels, un folk lore, des hauts lieux et un pay sage ty ‐
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pique, une men ta li té par ti cu lière, des re pré sen ta tions of fi cielles –
 hymne et dra peau – et des iden ti fi ca tions pit to resques – cos tume,
spé cia li tés cu li naires ou ani mal em blé ma tique (A-M. Thiesse [1999]).

De même, An tho ny Smith [1991] af firme que la na tion est une super- 
famille et que l’iden ti té na tio nale re pose sur un ter ri toire, des mythes
et des sou ve nirs his to riques, une culture de masse, une éco no mie et
des droits et de voirs ju ri diques com muns à tous les membres.

9

Dans cette pers pec tive construc ti viste et sys té mique, l’iden ti té na tio‐ 
nale, fi dèle à un hé ri tage col lec tif, est consi dé rée comme le pro duit
d’un récit puis sant qui la per pé tue et la trans forme grâce à l’usage de
sym boles em ployés par les ins tances di ri geantes (Dry zek [2006]).
L’in ter ven tion des mé dias est alors dé ter mi nante car ils jouent un rôle
consi dé rable en re layant tout ou par tie des dis cours do mi nants et
ainsi ils contri buent à la ma nière dont la com mu nau té se conçoit.
Per çue comme un pro ces sus actif de re pré sen ta tion (R.  Wodak
[1999]), cette concep tion ren voie aux no tions contras tées voire pa ra‐ 
doxales d’in di vi dua li té et d’al té ri té, de si mi li tude et de sin gu la ri té (E-
M.  Li pians ki [1995]), aux be soins d’être soi et d’être re con nu par
l’autre, aux ten sions entre sta bi li té et va ria bi li té dans le temps avec
des boucles ren for çantes et ré équi li brantes comme le montre le
sché ma sui vant :

10
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Sché ma 1. Ap proche sys té mique de la bri tan ni ci té

Source : L’au teur

Si le concept d’iden ti té na tio nale de meure dif fi cile à dé fi nir, il l’est
d’au tant plus lors qu’il s’agit de bri tan ni ci té (A.  Goo drum [2005]). En
effet, en réunis sant quatre iden ti tés ré gio nales spé ci fiques, il im‐ 
plique une construc tion di ver si fiée, com plexe et par fois contes tée
no tam ment lors qu’elle est consi dé rée comme sy no nyme d’an gli ci té.

11

Pour ana ly ser les 305 do cu ments de ce cor pus vi sant la com mer cia li‐ 
sa tion d’un ter ri toire dé fi ni, les ou tils uti li sés sont l’ana lyse de conte‐ 
nu et l’ana lyse mul ti mo dale, qui toutes deux four nissent des lec tures
de textes au sens large, en tirent des conclu sions en s’in té res sant da‐ 
van tage aux ob jets cultu rels mêmes qu’à leur consom ma tion (D. Sla ter
[1988]). L’ana lyse de conte nu pro pose une her mé neu tique fon dée sur
la dé duc tion et l’in fé rence et plus concrè te ment un en semble d’ins‐ 
tru ments mé tho do lo giques qui s’ap pliquent à des dis cours cultu rels
di ver si fiés (L.  Bar din [2013]). Quant à l’ana lyse cri tique du dis cours
selon une ap proche mul ti mo dale (D. Ma chin, A. Mayr [2012]), elle per‐

12
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met d’exa mi ner les choix des signes lin guis tiques, vi suels et es thé‐ 
tiques (R. Barthes [1964]) opé rés lors de la pro duc tion des mes sages
dans un contexte spé ci fique et au sein d’un sys tème de pen sée co di fié
qui per met de don ner du sens à l’objet et de le trans for mer en mythe
(R. Barthes [1957]).

Ainsi, quel dis cours cette cam pagne de pro mo tion tient- elle sur le
ter ri toire et l’iden ti té bri tan niques  ? Quelle idéo lo gie et quelles va‐ 
leurs véhicule- t-elle ? Quels as pects du Royaume- Uni promeut- elle ?
Quels élé ments de la bri tan ni ci té retient- elle ? Dans quels buts ?

13

1. Put the great back into Bri tain,
Je re my Hunt, mi nistre de la
Culture
Com ment, dans ce dis cours sur la pro mo tion du ter ri toire, les ins‐ 
tances di ri geantes ont- elles tenté de rendre à la Grande- Bretagne sa
gran deur per due ? La pre mière ré ponse à cette ques tion est le lan ce‐ 
ment d’une cam pagne d’une am pleur in édite. C’est la pre mière du
genre au Royaume- Uni car son ap proche est tout à la fois sys té ma‐ 
tique, co hé rente et ho mo gène. En d’autres termes, les ins ti tu tions
gou ver ne men tales, qui agis saient au pa ra vant seules, tra vaillent main‐ 
te nant de concert pour pro mou voir le ter ri toire en gé né ral et leur
do maine d’ac ti vi té en par ti cu lier selon une stra té gie in té grée, un par‐ 
tage des res sources fi nan cières, une co or di na tion de leurs ac tions et
une co opé ra tion au bé né fice de tous. Pour le Bu reau du ca bi net (Ca‐ 
bi net Of fice), il s’agit d’as so cier le tou risme, l’édu ca tion, l’in ves tis se‐ 
ment et le com merce. En consé quence, cette cam pagne est sans pré‐ 
cé dent tant en termes de na ture, de bud get, d’an non ceurs, de durée,
de média, de cible que de co hé rence.

14

En outre, elle a tour à tour été dé crite comme : une simple cam pagne
de pro mo tion na tio nale ci blée ef fi ca ce ment et vi sant la crois sance
éco no mique  ; une cam pagne d’image de marque na tio nale pro mou‐ 
vant une iden ti té na tio nale en uti li sant les ou tils et tech niques du
ma na ge ment  ; enfin, une cam pagne de di plo ma tie pu blique ou ou‐ 
verte dé fi nie comme un pro ces sus de com mu ni ca tion d’un gou ver ne‐ 
ment adres sée à des pu blics étran gers afin d’amé lio rer la per cep tion

15
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et la com pré hen sion de son pays (J. Pam ment [2014]). Ces trois dé fi ni‐ 
tions illus trent la consti tu tion d’une cam pagne riche et com plexe tant
dans ses in ten tions et ses ob jec tifs que dans ses ef fets.

Plus pré ci sé ment cette cam pagne est fi nan cée par le mi nis tère de la
Culture (De part ment of Culture, Media & Sport), le mi nis tère des Af‐ 
faires étran gères (Fo rei gn & Com mon wealth Of fice), le mi nis tère de
l’Éco no mie et de l’In no va tion (De part ments for Bu si ness, In no va tion
& Skills), le mi nis tère du Com merce et de l’In ves tis se ment (UK Trade
& In vest ment), le Bu reau du ca bi net (Ca bi net Of fice) et le Bri tish
Coun cil. Plus glo ba le ment, 17 or ga ni sa tions gou ver ne men tales ou mi‐ 
nis tères sou tiennent la cam pagne et y par ti cipent ponc tuel le ment,
comme à titre d’exemple le mi nis tère des Fi nances (Chan cel lor of the
Ex che quer), le mi nis tère de l’En vi ron ne ment (De part ment for En vi‐ 
ron ment Food & Rural Af fairs, DEFRA), le mi nis tère des Trans ports
(De part ment for Trans port) et les re cettes et douanes de Sa Ma jes té
(HM Re ve nue & Cus toms, HMRC). La cam pagne s’ap puie aussi sur des
par te na riats avec le sec teur privé. En 2016, elle en comp tait plus de
350 avec no tam ment Bri tish Air ways, Qatar Air ways, Eti had Air ways,
la BBC, Ex pe dia, P&O Fer ries, Brit ta ny Fer ries, Bar clays Pre mier
League, Wim ble don, Stu dio ca nal, Yahoo, Accor hô tels, AirB&B 15 pour
en citer quelques uns (DBA, 2015).

16

À l’ori gine, le pro jet se monte à 500 000  livres ster ling et est censé
gé né rer 1 mil liard de livres ster ling dans le com merce et l’in ves tis se‐ 
ment, la venue de 4,6 mil lions de vi si teurs sup plé men taires et la créa‐ 
tion de 60 000 em plois. À cette somme s’ajoutent les 100 mil lions de
livres ster ling sur quatre ans ini tia le ment pré vus par Vi sit Bri tain. Plus
pré ci sé ment, le Na tio nal Audit Of fice 16 note que sur la pé riode 2012-
2015, la cam pagne a été fi nan cée à hau teur de 113,5 mil lions de livres
ster ling ral lon gés par des fi nan ce ments ponc tuels pour des pro jets
spé ci fiques ainsi que par 68 mil lions de livres ster ling ver sés par des
spon sors du sec teur privé. Sur cette même pé riode, le re tour sur in‐ 
ves tissent a dé pas sé les pré vi sions en at tei gnant 1,2 mil liard de livres
ster ling (NAO, 2015). Pour l’année 2019-2020, le fi nan ce ment gou ver‐ 
ne men tal s’élève à 26,5 mil lions de livres ster ling avec un ob jec tif de
ren ta bi li té de 1,7 à 1,9 mil liard de livres ster ling 17.

17

La cam pagne se dé roule na tio na le ment et in ter na tio na le ment, soit
dans 144 pays avec des an tennes dans 20 grandes villes (Londres, To ‐

18
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Sché ma 2. Dé cli nai sons de la cam pagne pu bli ci taire

Source : L’au teur

ron to, Tokyo, Syd ney, Shan ghai, Séoul, São Paulo, Paris, New York,
New Delhi, Bom bay, Mos cou, Stock holm, Ma drid, Milan, Los An geles,
Dubaï, Ber lin, Pékin et Am ster dam) qui re flètent les ré gions prio ri‐ 
taires, no tam ment les USA, le Ca na da, la France, l’Al le magne, l’Eu rope
en gé né ral, la Chine, l’Inde, le Bré sil, les Émi rats arabes unis, le Japon,
l’Afrique du Sud et l’Aus tra lie. Tous les ou tils de la com mu ni ca tion de
masse du XXI  siècle sont uti li sés : mé dias nu mé riques en tête (Twit‐ 
ter, Lin ke dIn, Fa ce book), TV, ci né ma, presse, af fi chage, évé ne ments
(Se maine du tou risme bri tan nique, Ac cess for All), sa lons, évé ne ments,
ex po si tions, jeux et concours (Dis co ver En gland Fund, Tou rism Su per‐ 
star).

e

Enfin, cette cam pagne qui se di vise en quatre sous- groupes (Great,
#OMGB, I tra vel for, Mi cro gap) est re mar quable par sa co hé rence
dans le temps, dans l’es pace, et par ses dé cli nai sons.

19
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Par un jeu d’in ter ver sions, on trouve les mêmes pu bli ci tés dans dif fé‐ 
rentes langues et for mats, les mêmes thèmes illus trés de dif fé rentes
ma nières, les mêmes pho to gra phies avec des prises de vue dif fé‐ 
rentes ou des slo gans dif fé rents ou en core des pu bli ci tés in ter chan‐ 
geables quand le slo gan est en dé ca lage avec l’image. Cette co hé rence
se double d’une liai son étroite et d’une har mo ni sa tion avec la vie na‐ 
tio nale en sai sis sant évé ne ments et cé lé bra tions comme au tant d’oc‐ 
ca sions de van ter le ter ri toire.

20

Ainsi cette cam pagne apparait- elle comme une puis sante arme de
com mu ni ca tion en rai son de son am pleur, de son om ni pré sence et de
sa co hé rence en termes mar ke ting et so cio cul tu rels. La se conde ré‐ 
ponse qui peut être ap por tée à la ques tion du re nou veau de la gran‐ 
deur bri tan nique se trouve dans la pré sen ta tion de la na tion comme
un lieu in con tour nable, the place to be.

21

Si la Grande- Bretagne est le lieu idéal, le lieu en vogue, le lieu où il
faut être, c’est en rai son de sa grande di ver si té. C’est une des ti na tion
qui sa tis fait tous les goûts et tous les sou haits. Les thèmes choi sis
couvrent un grand nombre d’ac ti vi tés qui pa raissent être trai tées de
ma nière ex haus tive tant par leur na ture que par les in té rêts des
cibles vi sées : les dix thèmes ma jeurs ou pi liers de la cam pagne sont
le pa tri moine, la culture, la cam pagne, le sport, l’in no va tion, les af‐ 
faires, les en tre pre neurs, la tech no lo gie, la connais sance et la créa ti‐ 
vi té. À ceux- ci s’ajoutent dix- huit thèmes mi neurs  : le shop ping, le
luxe, la nour ri ture, l’édu ca tion, la science, l’éco lo gie, le ci né ma, les
sou ve nirs, le de si gn, l’aven ture, les pubs, l’amour, l’ar ti sa nat, l’in dus‐ 
trie, les ma ni fes ta tions cultu relles avec en par ti cu lier des ré fé rences
à Sha kes peare, James Bond et Pad ding ton.

22

Il en est de même pour la cam pagne tou ris tique I tra vel for qui, en
fonc tion des mo ti va tions de ses cibles, pro pose : la culture, l’aven ture,
la nour ri ture et les bois sons, l’amu se ment, l’amour, les fris sons, les
his toires, les dé cou vertes, la dé tente, l’in at ten du et les cou leurs lo‐ 
cales, au tant d’ex pli ca tions qui opèrent à la fois comme des ob jec tifs
et comme des bien faits 18.

23

Cette ex haus ti vi té est re layée lin guis ti que ment par les slo gans em‐ 
ployés qui font de la Grande- Bretagne un lieu d’ex cep tion. Pre nons
l’exemple de : He ri tage is GREAT Bri tain, qui se lit de deux ma nières
dif fé rentes en fonc tion de la taille de la po lice de ca rac tère. Selon une
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pre mière lec ture du slo gan He ri tage is GREAT et en pre nant en consi‐ 
dé ra tion la va ria bi li té du sujet de la phrase, la cam pagne in dique au
spec ta teur ce qui est digne de consi dé ra tion  ; elle s’ap pa rente à la
théo rie de l’agenda- setting de Max well  E. Mc Combs et Do nald  L.
Shaw 19. Great est un ad jec tif quelque peu vague, im pré cis ou passe- 
partout. Il trouve son éty mo lo gie dans le vieux saxon, le vieux fri son,
le néer lan dais et l’al le mand. Il re couvre les no tions d’am pleur, de
quan ti té, de qua li té et d’in ten si té dans la me sure où elles sont su pé‐ 
rieures à la moyenne. Il peut se tra duire par  : «  grand  », «  com pé‐ 
tent  », «  dis tin gué  », «  émi nent  », «  im pres sion nant  », «  puis sant  »,
voire « par fait », « ex cellent ». Son po si tion ne ment ca rac té rise le sujet
mais conta mine aussi ce qui fi gure en aval. En se conde lec ture, on
lira : He ri tage is GREAT Bri tain. Le slo gan est une mé ta phore syn tac‐ 
ti que ment cor recte mais sé man ti que ment dis cu table. La co pule
équa tive per met l’iden ti fi ca tion entre le sujet et la Grande- 
Bretagne 20. Cette équi va lence, par la di ver si té des thèmes évo qués
plus haut, éta blit des cor res pon dances entre tous les do maines de la
vie hu maine  ; par l’uni ci té de l’at tri but et selon un pro ces sus de
highlighting- hiding (Z. Kövecses [2002]) oc culte les autres ter ri toires
na tio naux et conduit à l’af fir ma tion de la su pé rio ri té bri tan nique.

Cette su pré ma tie est confir mée par le deuxième slo gan  : #OMGB,
home of ama zing mo ments qui fonc tionne éga le ment comme un jeu
de mots ver bal et vi suel. En pre mière lec ture, OMG si gni fie Oh my
God, ex pres sion qui ap pa rait comme telle au XIX  siècle pour si gna ler
une forte émo tion, une ré ac tion de grande sur prise, un pro fond
trouble. OMG ap pa raît pour la pre mière fois par écrit en sep tembre
1917 dans une lettre adres sé à Wins ton Chur chill 21 et est re prise de
ma nière pa ro dique et po pu laire dans les an nées 1980. L’ajout du B qui
se lit comme Oh  ! My Great Bri tain confère, par cette ana lo gie, un
sta tut sacré au pays dont le ré gime est une mo nar chie par le men taire
et dont la de vise est Dieu et mon droit. L’ad di tion du # ancre la cam‐ 
pagne dans l’ère de la com mu ni ca tion di gi tale tout en sug gé rant par
la si mi li tude entre le H et le # la lec ture : HO MEGB. Cet effet vi suel
ap pelle une ex pli ca tion sy no ny mique four nie dans la deuxième par tie
du slo gan  : home of ama zing mo ments. ama zed, qui vient du moyen
an glais ama sed, si gni fie «  bou le ver sé  » et/ou «  émer veillé  » et/ou
«  aba sour di par une brusque sur prise  » et ainsi éclair cit le sens de
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l’acro nyme. L’in dé ter mi na tion du nom com mun au plu riel mo ments
rend la gé né ra li sa tion pos sible.

Cet as pect qua li ta tif est pré ci sé lin guis ti que ment dans toutes les
courtes lé gendes ex pli ca tives ins crites en blanc à gauche au bas des
pu bli ci tés. Toutes traitent de l’ex cel lence qua li ta tive et/ou quan ti ta‐ 
tive en ayant re cours soit à la forme su per la tive (most, best, top, lar‐ 
gest, more than anyw here elles more than ever, best loved, hi ghest qua‐ 
li ty), soit à des ex pres sions em pha tiques et lau da tives à l’échelle mon‐ 
diale (world- renowned, cutting- edge, brea th ta king, outs tan ding,
world- class, world- famous, award- winning, world- leading). L’ex pres‐ 
sion de cette do mi na tion est re prise vi suel le ment par des pho to gra‐ 
phies qui pri vi lé gient es thé ti que ment des prises de vue en contre- 
plongée qui ma gni fient le pay sage, des prises de vue en plon gée qui
l’am pli fient et de grandes pro fon deurs de champ qui créent de vastes
es paces.

26

Ainsi, la Grande- Bretagne est pré sen tée comme un ter ri toire uni et
non frag men té, d’une grande ri chesse et d’une grande va leur, un lieu
d’ex cel lence qui at tire l’ex cel lence. Celle- ci se rait ins crite dans son
ADN. À l’heure du Brexit, le pays ne doit- il pas se mon trer digne de
par te na riats avec les éco no mies les plus dy na miques ? Quel est donc
son ADN ?

27

2. La Grande- Bretagne, on top of
the world 22

Dans cette cam pagne, l’ADN de la Grande- Bretagne passe d’abord par
un an crage pa trio tique et une re pré sen ta tion of fi cielle (A-M. Thiesse
[1991]) qu’opère la pré sence du dra peau bri tan nique dans toutes les
pu bli ci tés. L’Union Jack, qui réunit les dra peaux de l’An gle terre, de
l’Écosse et de l’Ir lande du Nord, fi gure au bas des pu bli ci tés lors‐ 
qu’elles sont au for mat por trait, à gauche des pu bli ci tés quand elles
sont au for mat pay sage pour la cam pagne Great, ou en core est ac co lé
au logo pour les autres sous- campagnes 23. La re pré sen ta tion du dra‐ 
peau a été à la fois af fi née dans ses pro por tions, al lé gée en forme de
demi- bannière, et sou vent nuan cée dans des tons lé gè re ment plus
fon cés. Ces mo di fi ca tions ap portent de la so phis ti ca tion tout en at té‐ 
nuant un ca rac tère tra di tio na liste et conven tion nel trop mar qué.
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Ces demi- drapeaux sont com pa rables à des ban deaux qui fonc‐
tionnent d’une part comme des re pères qui donnent de la co hé rence
à toutes les cam pagnes dans la durée et d’autre part, comme des
flèches qui in diquent, par la rup ture des dia go nales, où le re gard doit
se poser. Ados sés aux pu bli ci tés, ils de viennent ré fé rences gou ver ne‐ 
men tales : non seule ment ils évoquent la for ma tion du Royaume- Uni
et par là- même de l’em pire, mais ils sont aussi preuve de l’appui et du
sou tien du pou voir en place et opèrent comme un gage de vé ra ci té,
de cré di bi li té et de so li di té. Cette ga ran tie est ren for cée par le nom
de l’or ga nisme an non ceur ins crit dans la ban nière à droite en blanc. À
l’ho ri zon tale, ces demi- drapeaux font of fice de sup ports et mettent la
pho to gra phie en exergue. À la ver ti cale, ils de viennent bar rières et
ap pellent à une fo ca li sa tion sur le mes sage pu bli ci taire qui re pré sente
un as pect du ter ri toire. Ils em pêchent le re gard de s’échap per par la
gauche et le ra mènent sur ce qui est digne d’in té rêt, la Grande- 
Bretagne.

29

Cette pré sence ré cur rente de l’Union Jack cor ro bore le slo gan qui est
ins crit en haut à gauche pour être lu en pre mier lieu et pour sa tis faire
le re gard selon la règle de com po si tion du nombre d’or ou des tiers.
Ce po si tion ne ment in dique que le mes sage lin guis tique prime ; le plus
sou vent ins crit en blanc et rouge mais dans des nuances plus vives,
plus in tenses, plus sa tu rées, il joue le rôle de re lais du sens (R. Barthes
[1964]). On no te ra la mise en re lief de great tracé en blanc dans un
rec tangle rouge qui ne manque pas de rap pe ler la croix de saint
Georges, héros my thique et mar tyr chré tien, et la pré va lence de
Londres dans l’or ga ni sa tion de la na tion. In sé rés entre le slo gan et la
ban nière, les signes ico niques viennent dans un deuxième temps et
peuvent être lus à la lu mière des signes lin guis tiques et du sym bole
na tio nal. La pri mau té des signes lin guis tiques est confir mée dans les
autres cam pagnes : sur im po sés en po si tion cen trale ou d’un jaune vif
sur les pho to gra phies, ils obs truent le re gard en ca chant une par tie
des signes ico niques 24. Que nous ré vèlent ces der niers ?

30

Sur le cor pus étu dié, hor mis les fi gures d’au to ri té, soit 260 pu bli ci tés,
à peine un tiers des pho to gra phies sont iden ti fiables comme re pré‐ 
sen ta tives de la Grande- Bretagne par leurs signes ico niques seuls.
Ces pho to gra phies qui pré sentent des pay sages gé né riques aux
grandes échelles de plan (plan de grand en semble à plan moyen)
tendent à évo quer d’autres ré gions de la pla nète et trans forment la
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Grande- Bretagne en une sorte de mi cro cosme du monde. Cer taines
mises en scène font al lu sion à des ter ri toires étran gers de ma nière
plus ou moins ma ni feste  : la la vande de Pro vence, les vignes de
Cham pagne, les fa laises d’Étre tat, les som mets al pins ou né pa lais, les
mon tagnes aus tères de Nouvelle- Zélande, les trains des pla teaux an‐ 
dins, les al lées de chênes im menses et les ca banes en ron dins d’Amé‐ 
rique du Nord, les plages d’Afrique du Sud ou toute autre vaste éten‐ 
due. Des élé ments ico niques mé ta pho riques ou re la tifs à la sy nec‐ 
doque (ac ces soires, per son nages, élé ments du décor) fonc tionnent
comme au tant de ré fé rences cultu relles non bri tan niques. On ci te ra à
titre d’exemple un couvre- chef ty pi que ment andin, une bois son apé‐ 
ri tive dans un verre à Ver mouth au par fum d’Ita lie, un dé tail ar chi tec‐ 
tu ral de la Rome an tique, un trai ler illu soi re ment com pa rable à Ki lian
Jor net, un ro cher au bord de l’eau sem blable à un névé par sa blan‐ 
cheur. L’adop tion d’une forme mi mé tique en traîne une confu sion des
lieux per met tant de cas ser le cli ché cli ma tique de gri saille as so cié à la
Grande- Bretagne, qui de vient de cette ma nière un lieu exo tique et
di ver si fié. Elle se trans forme aussi en un ter ri toire certes par fois réel‐ 
le ment vide mais sur tout im mense alors qu’avec ses 246 690 km , le
Royaume- Uni oc cupe le 80  rang mon dial et le 11  rang eu ro péen en
termes de su per fi cie. Elle est trans po sée en un mi cro cosme du
monde po la ri sant. No tons que ce pro cé dé n’est pas nou veau puis‐ 
qu’en 2011, l’Inde avait re cours au même outil de per sua sion lors de la
cam pagne In cre dible India par l’agence Cri tique. Tou te fois, la confu‐ 
sion était avé rée et re ven di quée avec le slo gan Scot land awaits in
India (« L’Écosse vous at tend en Inde ») 25.

2
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Cette confu sion et cette in ter na tio na li sa tion du ter ri toire s’opère
aussi par des ré fé rences ar tis tiques pic tu rales illus trant la na tion (A-
M. Thiesse [1991])  : des com po si tions qui rap pellent des ta bleaux de
J.M.W. Tur ner, (Hei del berg, 1846) et de Claude Mon net (Sous- bois dans
la forêt de Saint- Germain, 1882) ; des fresques mu rales vi ve ment co lo‐ 
rées qui évoquent le street art de la Ja maïque (Louis Mas sai, Up fest
Bris tol 2016) ; des prises de vue qui s’ap pa rentent au cé lèbre film Un
homme et une femme de Claude Le louch, os ca ri sé en 1967 ou au vidéo
clip des Beach Boys pour Get cha Back en 1985.

32

Géo gra phique et cultu relle, l’am bi va lence des lieux se double d’une
ou ver ture à l’in ter na tio nal ma gné ti sante. La Grande- Bretagne at tire
les com pé tences : les étu diants étran gers qui viennent d’Asie, l’ar chi‐
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tecte d’in té rieur Kelly Hop pen née en Afrique du Sud, le chef
américano- chinois Ken Hom, le foot bal leur égyp tien Mo ha med Salah,
qui est ai lier droit au Li ver pool FC, le réa li sa teur amé ri cain Georges
Lucas, le cou reur de fond Mo Farah, la chan teuse Rita Ora et l’écri vain
Roald Dahl, res pec ti ve ment d’ori gine so ma lienne, al ba naise et nor vé‐ 
gienne. Elle contri bue aux suc cès tech niques mon diaux lorsque la
cam pagne af fiche une base en An tarc tique, le CERN à Ge nève, les
jeux vidéo dé ve lop pés par la so cié té Rare, qui ap par tient à Mi cro soft,
les voi tures Land Rover et Ja guar au tre fois an glaises et au jourd’hui in‐ 
diennes de puis leur ra chat par Tata Mo tors. Enfin, la Grande- 
Bretagne s’aligne avec sa grande roue de Londres sur les plus grandes
ca pi tales in ter na tio nales non eu ro péennes 26.

La Grande- Bretagne se pré sente comme un ter ri toire in su laire for‐ 
mant un en semble à la fois objet de fo ca li sa tion et tour né vers l’ex té‐ 
rieur. Elle rayonne no tam ment au cœur d’un sché ma où s’exercent
des forces à la fois cen tri fuges d’at trac tion de l’élite mon diale dans
dif fé rents do maines et cen tri pètes d’ou ver ture et d’ir ra dia tion de ses
savoir- faire comme le montre le sché ma ci- dessous :
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Sché ma 3. Royaume- Uni comme objet de fo ca li sa tion : at trac tion et ir ra dia tion

Source : L’au teur.

Dans les mes sages, elle oc cupe une place cen trale dans le monde  ;
elle re de vient puis sance mon diale n°  1 alors qu’elle se classe au
6   rang des éco no mies mon diales les plus puis santes en termes de
PIB der rière les États- Unis, la Chine, le Japon, l’Al le magne, l’Inde et
de vant la France. On peut alors se poser la ques tion de la per sis tance
d’une sin gu la ri té toute bri tan nique.

35
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3. La Grande- Bretagne et la bri ‐
tan ni ci té
Dé fi nir la bri tan ni ci té ou l’iden ti té bri tan nique est une tâche à la fois
pé rilleuse et ardue comme évo qué pré cé dem ment. Même les spé cia‐ 
listes de la ques tion éprouvent de la dif fi cul té à trou ver un ter rain
d’en tente car les in ter pré ta tions du concept va rient gran de ment.
Tou te fois, cer tains élé ments n’ac ceptent guère la contra dic tion et
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peuvent consti tuer un point de dé part pour étu dier dans cette cam‐ 
pagne les spé ci fi ci tés bri tan niques.

Le concept de bri tan ni ci té est un concept ré cent car la construc tion
de l’état date d’un peu plus de 300  ans. Les trai tés d’Union entre
l’Écosse et l’An gle terre sont si gnés en 1707 et donnent nais sance au
Royaume de Grande- Bretagne, qui de vien dra le Royaume- Uni de
Grande- Bretagne et d’Ir lande en 1801. Ainsi, lorsque l’on se ré fère à
l’iden ti té bri tan nique, il s’agit d’une iden ti té d’ori gine po li tique qui est
venue se su per po ser aux iden ti tés an glaise, écos saise, gal loise et ir‐ 
lan daise sans pour au tant les af fai blir. Si l’on re prend une par tie de la
tech nique d’ana lyse stra té gique SWOT, on peut iden ti fer cer tains élé‐ 
ments comme sup ports de l’iden ti té bri tan nique telle la mo nar chie,
sym bole d’al lé geance et d’un état mul ti na tio nal uni. Avec le temps, au
cours du XX  siècle et début du XXI  siècle, cette iden ti té a pu être ren‐ 
for cée, à titre d’exemple, par la créa tion de la BBC en 1922 et la mise
en place de l’État pro vi dence après la se conde guerre mon diale ou au
contraire me na cée par l’ap par te nance à l’Union eu ro péenne et la dé‐ 
vo lu tion, comme l’illus trent les deux dia grammes sui vants :
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Sché ma 4. Ana lyse SWOT par tielle de l’iden ti té bri tan nique

Source : L’au teur
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Sché ma 5. Ana lyse SWOT dé taillée de l’iden ti té bri tan nique

Source : L’au teur

C’est Tony Blair, Pre mier mi nistre tra vailliste de 1997 à 2007, qui en
2000 pro nonce un dis cours sur les va leurs bri tan niques 27 alors qu’il
vient de mettre en place la dé vo lu tion à l’Écosse et au pays de Galles :
« My ar gu ment today is this. Bri tain is stron ger to ge ther, than se pa ra‐ 
ted apart. True Bri ti sh ness lies in our va lues not un chan ging ins ti tu‐ 
tions 28 ». Par ailleurs, il se fait pro mo teur de la cool bri tan nia qui vise
à chan ger l’image d’une Grande- Bretagne conser va trice cen trée sur la
no tion d’hé ri tage en une « marque » jeune, mo derne et bran chée en
s’ap puyant sur des ar tistes, des mu si ciens et des de si gners. Néan‐ 
moins, cette re mise en cause de l’image in ter na tio nale do mi nante
reste su per fi cielle en gar dant un an crage pas séiste puis qu’il s’agit
d’une ré fé rence à la fi gure al lé go rique na tio nale et d’un jeu de mot sur
Rule Bri tan nia, chan son po pu laire écrite au XVIII  siècle pour cé lé brer
le pour voir im pé rial bri tan nique.
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Gor don Brown, Pre mier mi nistre tra vailliste de 2007 à 2010, pour suit
dans cette di rec tion et pro pose une re vi ta li sa tion de l’iden ti té bri tan‐ 
nique au tour de l’idée de réus site éco no mique comme nou velle cause
na tio nale 29. Il y as so cie les va leurs de li ber té, de res pon sa bi li té et
d’équi té ainsi que les ca pa ci tés spé ci fiques de créa ti vi té, d’in no va tion,
d’en tre pre neu riat et d’in ter na tio na lisme. Si la crise de 2008 a mar qué
une pause, David Ca me ron, Pre mier mi nistre de 2010 à 2016 30, re‐ 
prend à son compte cette re vi ta li sa tion de la bri tan ni ci té : en 2011, il
in tro duit l’ex pres sion «  fun da men tal Bri tish va lues  » en lien avec la
lutte contre le ter ro risme 31 et la po li tique édu ca tive qu’il re prend en
2014, un an avant lors la cé lé bra tion des 800  ans de la Grande
Charte 32 :
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The va lues I’m tal king about – a be lief in free dom, to le rance of others,
ac cep ting per so nal and so cial res pon si bi li ty, res pec ting and uphol ding
the rule of law – are the things we should try to live by every day. To
me they’re as Bri tish as the Union Flag, as foot ball, as fish and chips. Of
course, people will say that these va lues are vital to other people in
other coun tries. And, of course, they’re right. But what sets Bri tain
apart are the tra di tions and his to ry that an chors them and al lows
them to conti nue to flou rish and de ve lop.Our free dom doesn’t come
from thin air. It is roo ted in our par lia men ta ry de mo cra cy and free
press. Our sense of res pon si bi li ty and the rule of law is at ta ched to our
courts and in de pendent ju di cia ry. Our be lief in to le rance was won
through struggle and is lin ked to the va rious churches and faith groups
that have come to call Bri tain home.These are the ins ti tu tions that help
to en force our va lues, keep them in check and make sure they apply to
eve ryone equal ly. And taken to ge ther, I be lieve this com bi na tion – our
va lues and our res pect for the his to ry that hel ped de li ver them and the
ins ti tu tions that uphold them – forms the be drock of Bri ti sh ness.

Ainsi selon l’ex- Premier mi nistre, ces qua li tés spé ci fiques que sont la
li ber té, la to lé rance, la res pon sa bi li té et l’état de droit, sont an crées
dans l’his toire et les tra di tions du pays. De cette ma nière et à titre
d’exemple, la va leur « to lé rance » est étroi te ment liée à l’his toire re li‐ 
gieuse ; la va leur « fair play » est as so ciée à l’in ven tion de sports col‐ 
lec tifs nés, dans le cadre d’une idéo lo gie li bé rale, d’une pers pec tive
pé da go gique qui in tègre les no tions de concur rence loyale, de res‐ 
pect des règles et de l’es prit d’équipe. Al liée au dé pas se ment de soi, à
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la per for mance, à la force de vo lon té qui né ces sitent de se gou ver ner
soi- même, la va leur « res pon sa bi li té per son nelle et so ciale » re monte
no tam ment à Tho mas Ar nold (1795-1842), di rec teur de la pu blic school
de Rugby, pour qui la pra tique spor tive est une école mo rale et ci‐ 
vique (A-M.  Thiesse [1999]). Et même l’«  hu mour bri tan nique/an‐ 
glais », in ter na tio na le ment connu pour sa so phis ti ca tion, son re cours
à la noir ceur et à l’ab surde et na tio na le ment re con nu comme mode
d’iden ti fi ca tion so ciale, est hé ri té de la poé sie mé dié vale (Beo wulf),
elle- même issue des poé sies ger ma niques et scal diques. C’est à Lewis
Car roll que l’on doit l’art de dé ve lop per des rai son ne ments dé nués de
sens mais en ap pa rence lo gique (non sense) et c’est à Ben Jon son dans
Every Man out of his Hu mour (1599) que l’on doit l’as so cia tion entre
hu mour et co mique et l’idée de double na ture à tra vers un per son‐ 
nage dont les ex cen tri ci tés se ré vèlent par contraste sur un fond de
confor min té so ciale (M. Le tour neux & A. Vaillant [2021]).

Dans cette cam pagne, comme illus tré pré cé dem ment, la Grande- 
Bretagne se montre tout à la fois im po sante, gran diose, ma jes tueuse
et une, unie, voire unio niste. D’autre part, elle s’af fiche in ter na tio na‐ 
liste. Wins ton Chur chill en 1938 n’écrivait- il pas déjà : « We be long to
no single conti nent but to all 33  »  ? D’autres va leurs ce pen dant
émergent de l’en semble.
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Lors qu’il y a pré sence hu maine dans les pu bli ci tés, la ré par ti tion se
fait comme suit :
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Sché ma 6. Pré sence hu maine dans les pu bli ci tés en %

Source : L’au teur

Dans ces re pré sen ta tions, c’est l’in di vi du qui s’in ves tit dans une ac ti‐ 
vi té pro fes sion nelle ou extra- professionnelle qui prime. Cette pré va‐ 
lence est sou li gnée par le I du slo gan  : I tra vel for. Par ailleurs, très
peu d’en fants fi gurent dans les dif fé rents do cu ments, même si une
cam pagne comme celle de Pad ding ton is GREAT Bri tain vise les fa‐ 
milles. Certes, ces choix cor res pondent à la dé ter mi na tion des cibles
choi sies, soit les ca té go ries so cio pro fes sion nelles les plus fa vo ri sées.
Tou te fois, il n’en de meure pas moins que le concept avan cé est celui
d’in di vi dua lisme, prin cipe fon da men tal du li bé ra lisme dont la pa ter ni‐ 
té est at tri buée à John Locke (1632-1704). Cet in di vi dua lisme est as so‐ 
cié au concept de li ber té stric to  sensu en termes de mou ve ments
lorsque cer taines re pré sen ta tions font une large place au décor en
prô nant l’aven ture et les dé cou vertes  ; il se com bine au concept de
to lé rance en termes d’orien ta tion sexuelle et dans une pers pec tive
so ciale et so cié tale lors de la vaste cam pagne LGBTQ+. In ti tu lée Love
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is GREAT Bri tain, elle marque l’an ni ver saire de la dé cri mi na li sa tion de
l’ho mo sexua li té au Royaume- Uni en 1967.

Pré sentes dans 25 % de la to ta li té des mes sages étu diés, les va leurs
les plus van tées sont la créa ti vi té et l’in no va tion, va leurs no tam ment
hé ri tées des Lu mières et de la ré vo lu tion in dus trielle, as so ciées au li‐ 
bé ra lisme voire au néo li bé ra lisme et ra vi vées par les ré cents gou ver‐ 
ne ments bri tan niques. Dans cette pers pec tive, la créa ti vi té n’est pas
simple ca pa ci té mais une autre forme de pou voir (O.  Mould, [2018])
qui com bine connais sances, ac tions, ima gi na tion et com pé ti ti vi té. Si
la cam pagne met en scène les avan cées de la re cherche, les in no va‐ 
tions tech no lo giques, scien ti fiques et éco lo giques ainsi que di verses
ex pres sions de la créa ti vi té cultu relle et ar tis tique, est- elle elle- 
même in ven tive et no va trice ?
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Quatre ten dances peuvent être re pé rées. On no te ra d’abord une pré‐ 
va lence de l’es thé tisme dans toutes ces re pré sen ta tions. Sont pri vi lé‐ 
giées la qua li té des pho tos et les signes es thé tiques (comme no tam‐ 
ment les lignes de com po si tion, la tex ture, les contrastes, les har mo‐ 
nies des cou leurs, le rythme, le mou ve ment, le ca drage, l’in ter tex tua‐ 
li té) qui par conta mi na tion offrent des gages de qua li té, de stan ding,
de pres tige et d’éli tisme tout en ayant re cours à des prises de vue an‐ 
ti cli chés. Deuxiè me ment, l’ex pres sion lit té rale et non tein tée d’iro nie
d’une su pré ma tie na tio nale s’op pose à la psy ché bri tan nique, qui ty pi‐ 
que ment se ca rac té rise par la mo des tie avec l’em ploi ri tuel de sorry,
le re cours à l’au to dé ri sion et une pré di lec tion pour la li tote. Troi siè‐ 
me ment, les spé ci fi ci tés cultu relles po pu laires, voire folk lo riques, bri‐ 
tan niques ou ré gio nales si em blé ma tiques, comme le kilt né aux alen‐ 
tours de 1727 (H.  Trevor- Roper [1983]), l’Aston Mar tin qui équipe
James Bond pour la pre mière fois en 1964 ou en core le roast beef 34,
in car na tion du sen ti ment na tio nal et de la force vi rile et rap pel des
gar diens de la tour de Londres (bee fea ters), ne font ici l’objet que d’un
léger sau pou drage en ap pa rais sant qu’une seule fois. Qua triè me ment,
à l’ex cep tion des jeux de mots men tion nés plus haut, on re mar que ra
l’ab sence de re cours à des modes d’ex pres sion ty pi que ment bri tan‐ 
niques : l’ex cen tri ci té, l’hu mour, l’ab surde que l’on re trouve d’une ma‐ 
nière gé né rale dans la tra di tion pu bli ci taire bri tan nique. Ki pling
n’écrivait- il pas «  The Saxon never means any thing se rious ly till he
talks about jus tice and right » ?
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NOTES
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a-170- milliards-de-livres.html. Page consul tée le 6 mars 2020.

2  L’of fice du tou risme d’Ir lande du nord est in dé pen dant mais col la bore
avec Vi sit Bri tain.

3  Ex pres sion dé ri vée de Lon don: the Swin ging City, titre du ma ga zine amé‐ 
ri cain Time du 15  avril 1966. Les swin ging six ties dé si gnent la ré vo lu tion
cultu relle opé rée par les jeunes au Royaume- Uni et va lo ri sant l’hé do nisme
et la mo der ni té. Elles cor res pondent aux deux pre miers man dats de Pre‐ 
mier mi nistre du tra vailliste Ha rold Wil son qui s’était fait le chantre de la
mo der ni té et de la ré vo lu tion tech no lo gique.

4  Cool bri tan nia est un mou ve ment de re nou veau cultu rel hé ri té des swin‐ 
ging six ties. Il touche le Royaume- Uni à la fin des an nées 1990 et se ma ni‐ 
feste no tam ment dans les do maines de la mu sique, de la mode et du ci né‐ 
ma. Phé no mène aussi lié à l’em bel lie éco no mique du pays, sa branche po li‐ 
tique est le new la bour de Tony Blair dont le pro jet est ou vert et op ti miste et
qui fait une large place au culte de la per son na li té.

5  Pa trick Hen nes sy & Kamal Ahmed, 2011, « David Ca me ron cam pai gns to
put the Great back in Bri tain », The Te le graph, h (https://www.telegraph.co.uk/new

s/politics/david-cameron/8771077/David-Cameron-campaigns-to-put-the-Great-back-in-Bri

tain.html)ttps://www.te le graph.co.uk/news/po li tics/david- 
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Britain.html (https://www.telegraph.co.uk/news/politics/david-cameron/8771077/David-C

ameron-campaigns-to-put-the-Great-back-in-Britain.html). Page consul tée le 2  mars
2020.
« Cette cam pagne est simple. Il y a beau coup de grandes et belles choses en
Grande- Bretagne et avec fier té, nous vou lons en voyer le mes sage haut et
fort qu’il fait bon y faire des af faires, in ves tir, étu dier et voya ger. »

6  Re nom mée Y&R en 2017. https://www.lin ke din.com/pulse/rainey- kelly-c
ampbell-roalfe-dead-long-robert-campbell. Page consul tée le 1   mars
2020.

7  Émeutes ur baines à Londres du 6 au 11 août 2011. https://www.bbc.co.uk/
news/uk-14436499. Page consul tée le 15 oc tobre 2019.
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RÉSUMÉS

Français
Cette étude se situe au car re four des champs de la ci vi li sa tion bri tan nique
et de la com mu ni ca tion de masse et à la croi sée des ana lyses de conte nu et
du dis cours. Elle se pro pose d’exa mi ner les cam pagnes de pro mo tion du
Royaume- Uni me nées par l’or ga nisme Vi sit Bri tain entre 2012 et 2019. Après
une pré sen ta tion du contexte po li tique, éco no mique, so cial et cultu rel de la
pé riode consi dé rée et une ex po si tion de l’iden ti té comme re pré sen ta tion
col lec tive, l’ana lyse qui porte sur un cor pus de 305 pu bli ci tés fixes dé crypte
l’image du pays promu, les va leurs re te nues pour le ca rac té ri ser et l’idéo lo‐ 
gie vé hi cu lée. Les ré sul tats font ap pa raître une na tion unie, non frag men tée,
pros père, riche de di ver si tés, un ter ri toire qui im porte et ex porte l’ex cel‐ 
lence, une puis sance mon diale de pre mier rang, un mi cro cosme na tio nal du
ma cro cosme mon dial, en somme des vi sions qui ne sont que par tiel le ment
en adé qua tion avec la réa li té mais qui ré pondent à des en jeux po li tiques. À
tra vers ces pu bli ci tés, la bri tan ni ci té se re trouve tout à la fois édul co rée et
re dy na mi sée : les va leurs chères à la plus vieille dé mo cra tie du monde sont
bien illus trées mais ses spé ci fi ci tés so cio cul tu relles se di luent dans une vi‐ 
sion mon dia li sante et uni for mi sante du pays.

English
This paper com bines the per spect ives of Brit ish civil iz a tion and mass com‐ 
mu nic a tion to ex am ine ad vert ising cam paigns for the United King dom car‐ 
ried out by Vis it Bri tain, the Brit ish na tional tour ism agency, between 2012
and 2019. After a present a tion of the polit ical, eco nomic, so cial, and cul tural
con text of the period under con sid er a tion and an in tro duc tion to the
concept of iden tity as a col lect ive con struct, the ana lysis, which fo cuses on
a cor pus of 305 ad vert ise ments and uses con tent and dis course ana lyses,
de ciphers the image of the coun try that is pro moted, the val ues that char ‐
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ac ter ize it and the ideo logy that is con veyed. The res ults show a united, un‐ 
frag men ted na tion, also de pic ted as pros per ous, rich in its di versity, a ter‐ 
rit ory that im ports and ex ports ex cel lence, a world power, a na tional mi cro‐ 
cosm of the world, in short, vis ions that are only par tially in line with real ity
but that re spond to polit ical is sues and stakes. Through these ads, Brit ish‐ 
ness is both toned down and re vital ized: the val ues cher ished by the world's
old est demo cracy are re ferred to but its socio- cultural spe cificit ies are di‐ 
luted in a stand ard, glob al iz ing vis ion of the coun try.
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